
 
 

حمایت از حق شهرت در پرتو حقوق مالکیت فکری با 
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 تهران، ایران

 
 1331/ 12/08: پذیرش                                                  1331/ 11/12: دریافت

 

 چکیده

تواند از طریق پیوستن به محصولات مختلف مورد های اشخاص مشهور میویژگی

رایج برای اشخاص مشهور این است که به  شتجاری قرار گیرد. امروزه روبرداری بهره

کننده، از نام و دهند تا ضمن ارائه کالاها و خدمات به مصرفگذاران اجازه میسرمایه

تصاویرشان به منظور تبلیغ کالا استفاده کنند. چنین رویکردی در استفاده از شهرت، 

تواند ه است و میکردبه یک صنعت مبدل  تجارت رو به رشدی است که عملاً آن را

های مندی از شهرت شخصیتدرآمدهای هنگفتی را به همراه آورد. با این حال، بهره

شان و طرح دعاوی مشهور بدون رضایت آنان برای اهداف بازرگانی منجر به نارضایتی

ت های قانونی به حق شهرت در ذیل حقوق مالکیحقوقی گردیده است. گسترش حمایت

 . کندتواند از حقوق صاحبان این حق پشتیبانی فکری می

-های شهرت و بررسی مقررات حاکم بر نظامبا تبیین شاخصه کنداین مقاله تلاش می

های مشهور مورد ها را برای حمایت از شخصیتهای حقوقی پیشرو، ظرفیت این نظام

قوقی راهکار مطلوب حقوقی های حنظام اربتجزیه و تحلیل قرار دهد و با استفاده از تج

. گفتنی است در کشورهای کندبخشی به حقوق مالکیت فکری ایران پیشنهاد به منظور نظام

های فکری و ایجاد تأسیسات لا با استفاده از اصول کلی ناظر بر مالکیتپیرو حقوق کامن

لیل نوین حقوقی، حق شهرت مورد حمایت قرار گرفته است. در نظام حقوقی ایران، به د
                                                                                                                   

  ل مقاله:ویسنده مسؤنو                                        E-mail: amid_mohammadi_gh@yahoo.com 
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فقدان مقررات حداقلی ناظر به این حق، رویه قضایی کفایت و کارآمدی لازم را در مواجه 

 با نقض حق شهرت نداشته است.
 

حق شهرت، حق حریم خصوصی، تجارت شخصیت، تضعیف علامت  واژگان کلیدی:

 استفاده از حق شهرتسوءتجاری، 
 

 مقدمه. 1

های اینترنتی، زیون و سایتیادیو، تلوهمراه با رشد فزاینده وسایل ارتباطی مانند ر

ها مانند هنرهای نمایشی، ورزشی و موسیقی، ذهن عموم همچنین انواع سرگرمی

دلیل این  .(Steinberg, 2010, p.209)گردد با نام و تصویر افراد خاصی آشنا می

امر علاقه عموم به هنرمندان و ورزشکاران و سیاستمداران و غیره است که با 

صویر یا صدای این افراد، ناخودآگاه ذهن مخاطبان به سوی علایق خود نمایش ت

این افراد را نخواهد  تربیش ای جز محبوبیت و مقبولیتشود و نتیجهجلب می

داشت. حضور چنین افرادی که نقش نافذی در فرهنگ و رفتار اجتماعی مردم ایفا 

 .(WIPO, 2008, p,14)دهد کنند ارزش بالایی به جامعه میمی

انداز اقتصاد جهانی و استفاده از نام و تصویر افراد مشهور در گسترش چشم

 ه استرا به ارمغان آورد 1«تجارت شخصیت»کالاها و خدمات، صنعتی به نام 

(Dougherty, 1998, p.421)وری و اای نو ظهور که همراه با پیشرفت فنپدیده ؛

ی تجاری در مبادلات داخلی و برداهای اجتماعی دری را به سوی بهرهرشد رسانه

  .(Grant, 2006, 559)گشاید المللی میبین
                                                                                                                   
1. character merchandising  
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نقش حیاتی در بازارپذیری کالاها و خدمات دارد و صاحبان حق  1حق شهرت

نقش حقوق  البته .(Torres, 2016, p.118) شهرت منبع بسیار مهم درآمد هستند

توان را نمی های مربوط به شهرت اشخاصمالکیت فکری در حمایت از ویژگی

بینی شده در نادیده گرفت. نظام حقوقی مالکیت فکری و راهکارهای حمایتی پیش

پذیری وری، رقابتتواند فرصت بهرهآن ضمن دوچندان کردن شهرت شخص، می

توانند در سایه راهبردهای و نوآوری را مهیا کند. بنابراین، اشخاص مشهور می

 ,Masteralexis, 2008)به برند تبدیل شوند  ،یافته« هویت رقابتی» ،مالکیت فکری

p.418) . ،های شهرت به محصولات نیز با افزودن شاخصه هاشرکتافزون بر این

سطح درآمدی  ،توانند بهای محصولاتی خود را افزایش دادهشده می تولیدپیش  از

 .(Bruton, 2015, p.23)خود را ارتقا دهند 

کالا چنان بر ارزش یک رت در کنار به هر روی، وجود یکی از مصادیق شه

در  یابد.افزاید که در نظر عموم میزان کیفیت کالا اهمیت ثانوی میاقتصادی کالا می

ها در فعالیت آن سازوکارکه بازارها و  طورهمانچنین فضای کسب و کاری 

یابد، بدیل گسترش میتضمین محصولات با استفاده از پتانسیل اشخاص بی

اص حقیقی و حقوقی ده از محبوبیت این اشخاص از سوی اشخاستفاسوءفرصت 

 برای مثال،. (Tejan Conteh, 2006, p.136)یابد مراتب افزایش میغیرمجاز نیز به

های مختلف برگزار المللی در عرصهسالانه بیش از سی هزار رویداد ورزشی بین

و بدون استفاده از تصاویر ورزشکاران سوءی سودجو با هاشرکتشود و می

                                                                                                                   
1. right of publicity  
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پرداخت هر گونه مبلغی به فکر کسب و کار و سوداگری هستند. طبیعی است که 

 تربیشهای بازرگانی هویت این گروه از افراد در ارتباط با تبلیغات و فعالیت

 .(Reshma, 2010, p.92)پذیر باشد آسیب

توان جایگاهی را برای حمایت ال اصلی پژوهش حاضر این است که آیا میؤس

؟ در این صورت آیا حقوق کردشهرت در حقوق مالکیت فکری ترسیم  از حق

های توانند از شاخصههنری و حقوق دارندگان علائم تجاری می-مالکیت ادبی

الات، در بخش نخست ؤاصلی شهرت حمایت به عمل آورند؟ برای پاسخ به این س

و  پردازیمگیری و چیستی شهرت و مصادیق مرتبط با آن میی شکلبه نحوه

. در ادامه به تحلیل کردای خواهیم سپس به ضرورت حمایت از حق شهرت اشاره

 ،هنری پرداخته -سنجی حمایت از مصادیق حق شهرت در بستر حقوق ادبیامکان

یم. در پایان، یگوهای حقوق علائم تجاری در حمایت از آن سخن مینیز از ظرفیت

 استا مطالعه خواهیم کرد. لا را در این رهای حقوق کشورهای کامنرهیافت

 

 گیری، چیستی و مصادیق مرتبط با شهرت. شکل2

 گیری حق شهرتنگاهی به تاریخچه شکل .2-1

دارد که از اواخر قرن نوزدهم  1«حق حریم خصوصی»ریشه در نظریه  حق شهرت

تنها »شود. حق حریم خصوصی که از آن با عنوان حق شخص بر مطرح می

ناظر بر افشای  ،  ,617p.(Mullick and Narnaulia, 2008( شودنیز یاد می 2«بودن

                                                                                                                   
1. right of privacy  

2. right to be left alone 
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 Tabrez and) استعمومی اطلاعات محرمانه و خصوصی یک شخص متعارف 

Swain, 2011, p.8) تمرکز  .یابدکه عمدتاً به حیثیت و حق خلوت شخص ارتباط می

دار خدشه 1«نفوذ عمومی»این حق بر حمایت از احساسات است که در نتیجه 

 .(Jin Yeo, 2016, p.406)شود می

، مفهوم حق «نیمر»برخی از اندیشمندان تأثیرگذار در حقوق آمریکا از جمله 

شهرت را توسعه بخشیدند و آن را عنصری مجزا از حق حریم خصوصی به 

و پیروان او بر این اصل استوار است که « نیمر»رسمیت شناختند. مبنای توجه 

و حق حریم خصوصی بعضاً با یکدیگر  گرچه دعاوی مربوط به حق شهرت

لکن باید توجه داشت که دعاوی مربوط به  ،بر هم منطبق هستند ،همپوشانی داشته

 ؛دهدحریم خصوصی تجاوز به زندگی شخصی اشخاص معروف را هدف قرار می

استفاده و نقض هویت افراد سوءدر حالی که دعاوی مرتبط با حق شهرت عمدتاً از 

با این حال، برخی از نویسندگان  .(Nimmar, 1954, p. 203) مشهور حکایت دارد

حق مربوط »حقوقی، همچنان حق شهرت و حق حریم خصوصی را زیر مجموعه 

 . (Kumary, 2004, p.121)دهند قرار می 2«به منزلت
 ,Margolies)شودایالات متحده آمریکا خاستگاه اصلی حق شهرت شناخته می

1994, p.359).   ی امیلادی برای نخستین بار حق شهرت در دعو 1313در سال

 .Haelan Laboratories Inc v)جات معروف میان دو شرکت تولیدکننده شیرینی

Topp Chwwing Gum Inc, 1953)  مورد توجه قرار گرفت. خواهان طی قراردادی

                                                                                                                   
1. public intrusion 

2. dignitary right 
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با یکی از بازیکنان مشهور بیسبال آمریکا مجوز استفاده انحصاری از عکس وی 

د. پس از آن شرکت دیگری رکهای تولیدی کسب روی لفافه آدامسرا غات در تبلی

. خواهان داشتبرداری تصویر مشابهی از همان بازیکن را دریافت مجوز بهره

برداری از تصویر خود را به او مدعی شد که بازیکن مزبور حق انحصاری بهره

را ندارد. دادگاه واگذار کرده و شرکت خوانده حق استفاده از عکس این بازیکن 

مصادیق شهرت افراد مشمول : »کردضمن رد دعوای خواهان چنین حکم صادر 

بردای از بنابراین شخص مشهور حق اعطای مجوز بهره .دارد حقوق اموال قرار

و این حق، اساساً حق  دیک مزیت انحصاری دار عنوانبهتصویر با ارزش خود را 

  . ,p., 0162(Torres(120« شودمالی شهرت نامیده می

 

 . چیستی شهرت و مصادیق مرتبط با آن2-2

های ممتاز و چشمگیر شهرت، اعتباری معنوی است که به دلیل داشتن ویژگی

آید. به کسی که دارای شهرت شغلی به وجود می نسبت به دیگران و بسته به حرفه

ها یروزگاری سلبریتشود. یا شخص مشهور اطلاق می 1است، ستاره یا سلبریتی

ها و استعدادهای برای مخاطبان خود یادآور توانایی سینما هایو ستاره

های جمعی عوامل دیگری ما امروزه، رسانهای هنر بودند، اشان در دنیالعادهخارق

اند که همین، تشخیص شهرت رسیدن افراد به وجود آورده را برای برتری و به

دامنه  شهرتمعنای بنابراین،  کند.خاستگاه به شهرت رسیدن آنان را دشوار می

برخی از براساس توان می را شخص مشهورشود و ای را شامل میگسترده

                                                                                                                   
1. celebrity 
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با  آثارکه ورزشکاران و هنرمندان مجری چنان ؛تشخیص داد اعیپارامترهای اجتم

مهارت و فن بخصوص، بازرگانان با نیروی اندیشه، سیاستمداران با آرای مردم 

ها و شاهزادگان همزمان با تولد یا ازدواج به شهرت نائل در انتخابات و ملکه

های ه رویدادیق شانس و اقبال، از جملشوند. سایر اشخاص ممکن است از طرمی

 ،در جامعه معاصر .(Leaffer, 2007, p.1355)قابل توجه و مهم به آن دست یابند 

نیست که یک فرد در مقایسه با میانگین افراد آن  ابه این معن بودن لزوماً مشهور

است که یک  ای برخوردار است، بلکه به این معنتربیشجامعه از استعداد و مهارت 

رغبت عموم را برای جلب توجه به خود  است نستهنفر بهتر از دیگران توا

  برانگیزاند.

حق ذاتی هر انسان در کنترل » عنوانبهحق شهرت، « بِلَک»در فرهنگ حقوقی 

 همه موارد نظیراین حق شامل  تعریف شده است. «هویتش از تجاریاستفاده 

 است هویت صریح هایجنبه دیگر و شباهت تصویر، افراد، نام از استفاده

(Campbell Black, 2014, p.1325).  که حق شهرت به  کردبنابراین، باید اذعان

  .(Goodman, 1999, p.229)است  حق مالی و خصوصیلحاظ ماهوی یک 

 .مصادیق عملی شهرت را دربرگیردتمام  دحمایت حقوقی از حق شهرت بای

تواند شامل نام واقعی و نام اشخاص که می :ترین این مصادیق عبارتند ازمهم

رسمی وی یا نام مستعار فرد شود. عکس یا تصویر شخص مشهور از دیگر 

مصادیق مرتبط با شهرت است. همچنین صدا و امضا و به طور کلی هر ویژگی 

نیا و )حکمتمصادیق شهرت مطرح شود  عنوانبهاند تومتمایزکننده دیگر می

  (.133، ص 1388خوشنویس، 
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توان به ژست سیاسی سیاستمداران از جدیدترین مصادیق شهرت اشخاص می

ها یا نامدار و شماره پیراهن ورزشکاران مشهور و حتی به القاب و شعارهای آن

فراد مشهور را متمایز از های خاص این گروه اشاره کرد که اکلامبسا به تکیهچه

 سازد.دیگران می
 

 . ضرورت حمایت از حق شهرت3

جا که اشخاص مشهور در سطح وسیعی شناخته شده هستند، خصوصیات از آن

کند و به همین دلیل گاهی به این شکل از تجارت ها ارزش تجاری پیدا میآن

ty, 2006, (Carشود هم تعبیر می 2«تجارت هویت»یا  1«تجارت شهرت» شخصیت

p.291) .  از دیدگاه تجاری کسانی که به تجارت شخصیت مشغول هستند معتقدند

بلکه  ،کند، خود کالا نیستیک شخص کالاهایی را خریداری می کهاینکه دلیل عمده 

به خاطر این است که نام یا تصویر شخصیت مشهور و محبوب آن خریدار بر 

موفقیت صنعت تجارت  .(Dinwoodie, 2000, p.469)روی کالا وجود دارد 

شخصیت در بالا بردن ارزش تجاری کالا و خدمات حاصل عملکرد دوگانه این 

 تجارت در بازار است:

هر ویژگی دیگر اشخاص مشهور  ویا استفاده از نام، تصویر، نماد، صدا (الف

های خود محصول و شود ویژگیدر تبلیغات و بازاریابی کالا و خدمات موجب می

نسبت به نام یا تصویری که وسیله تبلیغات و بازاریابی کننده رای مصرفخدمت ب

                                                                                                                   
1. reputation merchandising 
2. identity merchandising  
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ی یابد و بازار محصول به دلیل حضور شخص مشهور ترکم اهمیت ،قرار گرفته

 ی را به خود اختصاص دهد.تربیشسهم 

کارکرد دوم استفاده از نام و تصویر اشخاص مشهور در تجارت کالا و  )ب

است. در ذهن  1«تضمینی یا تأکیدی» جاریخدمات مشابه نقش علامت ت

کارشناس و متخصص در  عنوانبهکننده، شخص مشهور در این موارد مصرف

فروش به منزله تأیید و تضمین کیفیت  فرایندشود و حضور وی در نظر گرفته می

 کالا و خدمات است.

هرچند استفاده از اشخاص مشهور در تبلیغات تجاری موجب جذابیت کالا و 

کند. می تربیشگردد، لکن انگیزه جعل کالا و تقلید غیرمجاز را مات در بازار میخد

 2و سواری مجانی تربیشن حقوق مالکیت فکری همیشه به دنبال سود اناقض

تبلیغات تجاری استفاده از اشخاص مشهور،  سازوکارند. بازار کالاهایی که با هست

زمینه مساعدی برای تولید  را به خود جلب کرده استکننده اعتماد مصرف

جا که این کالاها با . از آناستکالاهای مشابه با کیفیت نازل و با علامت جعلی 

د، به شدت به حقوق نشوتر از قیمت کالای اصلی به بازار عرضه میپایین یقیمت

د و از طرف دیگر موجب خدشه به نگذارمالی تولیدکنندگان اصلی اثر منفی می

   .(Jin Yeo, op cit, p.403) د نگردو عدم اعتماد به وی میشهرت شخص مشهور 

علاوه بر این ممکن است برخی از تولیدکنندگان بدون رضایت شخص مشهور 

در چنین صورتی نیز  .کننداز نام و تصویر وی در تبلیغات تجاری خود استفاده 

                                                                                                                   
1. certification mark  
2. free riding 
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جب تنزل چنانچه کالای ارائه شده از کیفیت و مطلوبیت لازم برخوردار نباشد مو

گردد. از این روی لازم و ضروری شهرت شخص مشهور در افکار عمومی می

 است که حمایت از حق شهرت در نظام حقوقی مورد توجه قرار گیرد.
 

 هنری -سنجی حمایت از شهرت در پرتو حقوق مالکیت ادبی. امکان4
هنری به شخص مشهوری  که موضوع اثر واقع شده و خصوصیات  -حقوق ادبی

« خالق اثر»بلکه به  ،شودهای وی در آن ظهور پیدا کرده است، اعطا نمییژگیو و

یابد، تعلق دارد. هنگامی که شخص مشهور و خصوصیات وی در اثر ظهور می

ولی از شخص  ؛کندهنری از پدیدآورنده اثر حمایت می -حقوق مالکیت ادبی

رتره، شخصیت آورد. مثلاً وقتی یک مجسمه یا پُمشهور حمایتی به عمل نمی

های مشهور در یک اثر سینمایی شخصیت ویا گذاردمشهوری را به نمایش می

ساز هنری به پدیدآورنده، یعنی مجسمه -حضور دارند، حمایت حقوق مالکیت ادبی

گیرد و شخص مشهور به لحاظ شهرت خود مشمول تعلق میکننده یا نقاش یا تهیه

ها و خوانندگان و سایر افراد ، موزیسینگیرد. البته بازیگرانحمایت قرار نمی

توانند از طریق حقوق مجریان از اجراهاشان حمایت کنند؛ لکن این معروف می

 حمایت ارتباطی با حق شهرت ندارد. 

 -های مشهور از حیث قرارگیری در حوزه ادبیرسد که شخصیتبه نظر می 

های هستند. شاخصه روههایی روبهنری و برخورداری از حمایت آن با محدودیت

ها اصلی حق شهرت از جمله نام، تصویر و امضا در صورتی که بتوان به آن

 .(Tushnet, 2015, p.15د )اطلاق کرد، مشمول حمایت خواهند ش« اثر»عنوان 
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نام،  ویا هنری واقع بشود -شخص مشهور ممکن است موضوع یک اثر ادبی

ستقل به شمار رود. در این هنری م -وی یک اثر ادبی یتصویر، صدا یا امضا

هنری مورد  -از موارد فوق را با امکان حمایت در نظام مالکیت ادبیهریک قسمت 

 دهیم.بررسی قرار می
 

 نام .4-1

 کهاینهنری قلمداد شود. برای  -یک اثر ادبی عنوانبهتواند نام شخص مشهور نمی

آن اثر حاصل  دیهنری مورد حمایت قرار گیرد با -اثری در نظام مالکیت ادبی

تلاش فکری و خلاقیت شخص پدیدآورنده باشد و به عبارت دیگر دارای ویژگی 

قانون  1باشد. در نظام حقوقی ایران مطابق با  ماده  التو اص نابتکاری بود

، ابتکاری بودن و طبق 1318حمایت از حقوق مؤلفان، مصنفان و هنرمندان مصوب 

هنری و حقوق مرتبط، اصیل -لکیت ادبیلایحه جامع حمایت از حقوق ما 1ماده 

 بودن از شرایط حمایت ذکر شده است. 

تواند ای از حروف و کلمات است نمینام اشخاص که صرفاً یک کلمه یا مجموعه

 ,Said, 2013). گردددارای ویژگی اصالت باشد و عنوان اثر بر آن اطلاق نمی

p.778)   ولی این امر  ،دخالت داردهر چند در انتخاب نام، ذوق و سلیقه افراد

کند. حتی اگر نام هنری است، تضمین نمی -اصالتی را که مبنای حمایت حقوق ادبی

شود، کسی که به آن نام خوانده می ،پدیدآورنده نام ،شدیک شخص اثر تلقی می

  .(McGee & Gray, 2001, p.229)نیست 
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 تصویر .4-2

اشی یا طراحی باشد. در کس، نقتواند موضوع یک عتصویر شخص مشهور می

داند و از هنری، پدیدآورنده اثر را عکاس، نقاش یا طراح می -جا نیز حقوق ادبیاین

کند. بنابراین، اگر اثر نقاشی یا عکاسی به طور غیرمجاز و بدون وی حمایت می

رضایت پدیدآورنده بازنمایی شود عمل مزبور نقض حقوق پدیدآورنده محسوب 

صویر دیگری از شخص مشهور نمایش داده شود که گردد، اما اگر تمی

هنری  -برداری از تصویر قبلی نیست، اثر جدید نیز مورد حمایت حقوق ادبینسخه

در   .(Said, 2013, p.769) یستخواهد بود و نقض حقوق پدیدآورنده سابق ن

، خواستار 2خواننده معروف، آدام آنت 1شرکت آمریکایی علیه هاررپ بورد یادعو

-ویییکه وی در اجراهای زنده و ویدشد گیری از استفاده از آرایش متمایزی جلو

استدلال وی این بود که آرایش به جهت ماهیت متمایز و  .کرداش استفاده می

-انگلیس می 1311رایت و بنابراین مشمول قانون کپیاصیل، نوعی نقاشی است 

 & Hart)و دعوا را رد کرد شود. در نهایت دادگاه این استدلال خواهان را نپذیرفت 

Linda, 2004: p.135).  
 

 صدا .4-3

اصل خلاقیت و های اکتسابی نیست که حهای واقعی جزء ویژگیصدای شخصیت

 عنوانبهتواند چند صدا ممکن است ذاتاً متمایز باشد اما نمیتلاش فکری باشد. هر

حملی در نظر ها متوان برای صدای شخصیت، نمی1318اثر تلقی شود. در قانون 

                                                                                                                   
1. Merchandising Corp of American v. Harpboard  
2. Adam Ant 
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هنری  -ها از حمایت حقوق ادبیگرفت. در حقوق انگلیس نیز صدای شخصیت

توان با توسل به چنین مقرراتی مانع استفاده از برخوردار نیست. بنابراین، نمی

صدایی شد که صدای متمایز و مشخص یک شخصیت واقعی مشهور را تقلید 

ای جلوگیری ی از چنین استفادهکند؛ هر چند ممکن است از طریق ابزارهای دیگرمی

براساس خواننده معروف،  1کرد. برای مثال، در ایالات متحده آمریکا، بتی میدلر

موفق شد خواننده دیگری را از استفاده  2استفاده از شهرت تجاریسوءجرم شبه

   .(Said, 2013, p.769)د صدایی مشابه صدای خودش باز دار

 

 امضا .4-4

به دلیل ماهیتش به نوعی  های واقعی نیز چون امضاتدر مورد امضای شخصی

 بر ای از خلاقیت و ابتکار وی را درو آمیزه استکننده بیانگر شخصیت امضا

البته درجه اصالتی که در  .اثر هنری در نظر گرفته شود عنوانبهتواند گیرد، میمی

به  .(Ibid, p.772)امضا به کار گرفته شده است در جلب این حمایت مؤثر نیست 

تواند محمل قانونی برای حمایت حقوق ، می1318قانون  2ماده  1رسد بند نظر می

نقاشی و تصویر و طرح و نقش : »2ماده  1هنری از امضا باشد. بر طبق بند  -ادبی

ینی و یینی و هرگونه اثر تزیهای تزها و خطو نقشه جغرافیایی ابتکاری و نوشته

بی به وجود آمده و روش به صورت ساده یا ترکیاثر تجسمی که به هر طریق 

                                                                                                                   
1. Bette Midler  

2. passing off 
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تواند مشمول این بند شناخته را بتوان نوعی نقش تلقی کرد، می اگر امضا«. باشد

 شود. 
 

 . نقش حقوق علائم تجاری در حمایت از حق شهرت5
آورند، به های اجتماعی به دست میشهرتی که اشخاص معروف از رهگذر فعالیت

-شود که به لحاظ تجاری اهمیت فوقز علائم منجر میایجاد اشکال متنوعی ا

ی بر ذهن مردم تربیشای دارد. این علائم نسبت به دیگر علائم تجاری تأثیر العاده

ی بزرگ طی قراردادهایی با چنین اشخاصی از نام، هاشرکتدارند. به همین دلیل 

 کنند.ها بر روی محصولاتشان استفاده میامضای آن ویا تصویر
  

 های مشهور. شرایط علامت تجاری برای حمایت از شخصیت5-1

علامت تجاری هنگامی قابل ثبت و حمایت توسط قانونگذار است که قادر به تمیز 

کالاها و خدمات یک مؤسسه از کالاها و خدمات مشابه مؤسسه دیگر باشد. علامت 

أ جغرافیایی در مورد مبد ویژهبه تجاری همچنین نباید مراکز تجاری یا عمومی را

 32ماده  «ج»و  «الف»گمراه کند )بر طبق بند ها آن کالاها و خدمات یا خصوصیات

 های صنعتی و علائم تجاری(. قانون ثبت اختراعات، طرح

نام، تصویر و صدای اشخاص مشهور در صورتی از حمایت حقوق علائم 

های ژگیوی .شوند که کارکرد علائم تجاری داشته باشندتجاری برخوردار می

علامت اتخاذ  عنوانبهواجد شرایط علامت تجاری باشند باید  کهایناشخاص برای 

و استفاده شوند، کالاها و خدمات را از یکدیگر تمایز بخشند و در گروه علائم غیر 

قانون ثبت  32ماده  مطابق.  (Llopis, 2006, p.88)  قابل ثبت قرار نگرفته باشند
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به علت ، علائم توصیفی 1381و علائم تجاری مصوب های صنعتی اختراعات، طرح

علائم رسد که به نظر می ، قابلیت ثبت ندارند، لیکنفاقد وجه تمایز هستندکه آن

و در  واجد وجه تمایز بودهتصویر اشخاص مشهور  یا تجاری برگرفته از نام

  د.ننتیجه شرایط لازم برای ثبت و حمایت توسط قانونگذار را دار
 

 ه حمایت از اشخاص مشهور در پرتو حقوق علائم تجاری. نحو5-2

های شهرتش از طریق خواهد از ارزش تجاری و ویژگیاگر شخص مشهور می 

تحصیل  1«معنای ثانوی» بهره ببرد، نام و تصویر وی باید تربیشعلائم تجاری 

بلکه منشأ و  ،که علامت تجاری وی صرفاً یادآور شخصیت نباشد اکند؛ بدین معن

تداعی کند. به طور مثال، قهرمان کننده بع کالاها و خدمات را در ذهن مصرفمن

تصویری از چشمانش که از لبه کلاهش بیرون را نگاه  2«دامون هیل»اتومبیلرانی 

، به 31، ص 1331)رهبری و لجم اورک،  کرد به ثبت علامت تجاری رسانده استمی

تر از کارکرد سنتی علائم تجاری در این موارد تصویر فرا (.Blackshawنقل از: 

 شودرود و در واقع جزئی از خود محصول و دلیل خریداران برای خرید آن میمی

شود. مثال دیگر، زمانی که نام مایکل خرید و فروش می ،خود علامت ،در واقع و

گرفت و برای یک دوره زمانی جردن، بر روی محصولات شرکت نایک قرار می

بگویند من یک جفت کفش  کهاینریان و طرفداران به جای شد، مشتاستفاده می

  گفتند من یک جفت کفش جردن خریدم.خریدم، می

                                                                                                                   
1. secondary meaning 
2. Damon Hill 
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با این حال، استفاده از نظام علامت تجاری برای حمایت از حق شهرت از طریق 

زیرا ثبت علامت  ؛حقوق صاحبان این حق باشدکننده تواند تأمینثبت تصویر نمی

شرح و توصیف علامت باشد. برای مثال، فرض کنید  تجاری باید همراه با

شخصیت مشهور ورزشی که از جاذبه و گیرایی در بین عموم برخوردار است 

رساند. حال ممکن است بعلامت تجاری به ثبت  عنوانبهتصویری از خود را 

اشخاص غیرمجاز تصویر دیگری از وی با ژست یا پوشش متفاوتی بیابند و بر 

به این دلیل  ؛ها مورد استفاده قرار دهند. چنین اقدامی نقض علامت نیستروی کالا

نامه آمده ح و توصیفی که از تصویر در تقاضاکه تصویر استفاده شده با شر

گیرد و مطابقت ندارد و در نتیجه در حوزه علامت تجاری ثبت شده قرار نمی

گروهی از  تواند مدعی نقض علامت تجاری خود گردد. ثبتشخص مشهور نمی

های مختلف نیز دشوار و پرهزینه است. هزینه ثبت و نگهداری از تصاویر و عکس

را پوشش  کدام تنها یک تصویر یا حالت خاص فهرست وسیعی از علائم که هر

استفاده دیگران از تصاویر شخص مشهور با پوشش سوءدهند برابر با هزینه می

 (.83، ص. 1381های دیگر است )صمدی، و حالت

تنها راه مناسب و مقتضی برای کم کردن بار مالی و حمایت در برابر 

استفاده این خواهد بود که به چنین اشخاصی امکان ارائه یک تصویر عام به سوء

. این نوع توصیف مفصل ه شودهمراه یک توصیف مفصل از علامت تجاری داد

صرفنظر از هر تصویر دیگر از شخص مشهور،  رتواند چتر حمایتی خود را بمی

 (.30ژست و پوشش و قیافه آن شخصیت بگستراند )همان، 
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لا در حمایت از حق های حقوق کشورهای کامن. تأملی بر رهیافت6

 شهرت
هنری و علائم  -در گفتارهای پیشین به این نتیجه رسیدیم که  حقوق مالکیت ادبی

شهرت  های گوناگونی برای حمایت از حقتجاری در وضعیت کنونی دارای خلأ

لا برای جبران است. به همین دلیل در برخی از کشورهای پیرو حقوق کامن

های حق شهرت در قالب علامت تجاری، به دو نهاد های ثبت شاخصهکاستی

 2«استفاده از علامت تجاری ثبت نشده دیگریسوء»و   1«تضعیف علامت تجاری»

با حمایت از حق ها آن اطگردد. در ادامه به معرفی این دو نهاد و ارتباستناد می

 پردازیم.شهرت می
 

 در حمایت از اشخاص مشهور 3. نقش قوانین ضد تضعیف6-1

شود نقض نوع دوم نیز نام برده می عنوانبهتضعیف علامت تجاری که از آن 

دهد که علامت تجاری از شهرت و محبوبیت لازم برخوردار است و هنگامی رخ می

ه از آن علامت بر روی کالاها و خدمات غیر مشابه شخص ثالثی مبادرت به استفاد

خدمات ممکن است و از این طریق هر چند لزوماً به علت تفاوت در کالاها و  کندمی

 1یا مخدوش شدن 1لکن موجب  کدر کردن ،کنندگان نشودموجب گمراهی مصرف

                                                                                                                   
1. dilution 

2. passing off 

3. anti- dilution Acts 

4. blurring  
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 .(Lux, 2011, p.1057) شود کنندگان میعلامت تجاری مشهور در نزد مصرف

گردد و به آرامی تدریج موجب تضعیف علامت در نزد عموم مینوع دوم به نقض

یک علامت منحصر به فرد و منبع انحصاری  عنوانبهتلقی عموم از علامت مشهور 

توانند برای حمایت از حق شهرت مورد برد. قوانین ضد تضعیف میرا از بین می

بتنی بر حمایت از که م 2استناد قرار گیرند؛ زیرا برخلاف نقض نوع اول

 بوده،محور دمات است، نهاد تضعیف علامت مالککنندگان کالاها و خمصرف

 مبتنی بر حمایت از مالک علامت مشهور در برابر تضعیف علامتش است
(Mermin, 2001, p.209).  

-گذاری دارنده حق به کار میدر جهت حمایت از سرمایه تربیشنهاد تضعیف 

جا منفعت دارنده علامت در این .(Ibid, p.212)کننده رود تا حمایت از مصرف

تجاری بر هدف جلوگیری از گمراهی عموم ترجیح داده شده است. با این حال 

شود به دارندگان علامت تجاری اجازه حقی که از طریق مقررات تضعیف ایجاد می

شان به حوزه عمومی شوند. برخی از هادهد که مانع ورود شخصیتمی

هایی هستند که نباید برای استفاده عموم آزاد باشند. تضعیف این ا گنجهشخصیت

مندی جامعه محفوظ ها را برای بهرهکه آندر حالی ،کندمی مایتها را حشخصیت

 .(Simon, 2006, p.411)د دارمی

 

                                                                                                                   
1. tarnishment  

2. infringement   
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استفاده از علامت ثبت شده سوء». مفهوم، عناصر و نقش نهاد 6-2

 هوردر حمایت از اشخاص مش 1«دیگری

 استفاده از شهرت تجاری و عناصر آنسوءمفهوم  .6-2-1

 عنوانبهلا پا گرفته است و جرمی است که در کامناستفاده از شهرت شبهسوء

شود که می حقوقی حمایت از نمادها و علائم تجاری محسوب وکارهاییکی از ساز

استفاده از شهرت تجاری سوءهای مشهور به منظور جلوگیری از شخصیت

اما گفته  ،توانند بدان متوسل شوند. هرچند آغاز این حرکت مشخص نیستمی

ظهور یافت  2فوردجِی جی علیه سامی اشود که برای اولین بار در دعومی

(Bently& Brad, 2004, p.707). دهد که جرمی در جایی روی میچنین شبه

. همچنین در کند کالاهایش کالای تاجر دیگر استمی کننده القاتاجری به مصرف

کند کالاهایش از کیفیت کالاهای تاجر دیگر برخوردار جایی که تاجری وانمود می

 .ارتباطی بین کالاهای وی و کالاهای متعلق به دیگری وجود دارد کهایناست یا 

کنند کالاها یا خدمتی که خریداری کنندگان گمان شود که مصرفاین امر سبب می

 (. 101)صمدی، پیشین، ص. و تاجر دیگر برخوردار است اند از کیفیت کالاها کرده

غوب کنندگان با کیفیت بد و نامرشود که مصرفتر میمسأله زمانی پیچیده

شوند. در چنین فرضی خسارت دو برابر رو محصولات متضمن حق شهرت روبه

                                                                                                                   
1. passing off  

2. JG v. Samford 
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به این دلیل که علاوه بر کاهش فروش، شهرت عاریه گرفته شده ارزش  ؛شودمی

   .(Gilbert, 2006, p.117)دهد خود را از دست می تجاری

 استفاده از شهرت تجار عبارتند از:سوءی اعناصر کلی دعو

 خواهان دارای ارزش تجاری باشد. -1

 خوانده اقدام به نمایش غیر واقعی کرده است تا احتمالاً عموم را فریب دهد. -2

برساند  نمایش غیرواقعی به ارزش تجاری خواهان آسیب رسانده باشد یا -3
(Vincent M, 2001, p.80). 

استفاده از شهرت دارا سوءی ابنا به مراتب فوق، عنصر اول در موفقیت دعو

بر  ،بودن ارزش تجاری است. ارزش تجاری باید از قدرت برخوردار بوده

ها را برای خرید بالا ببرد. این قدرت تأثیر داشته باشد و انگیزه آنکننده مصرف

اند؛ کنندگان در کالاها و خدمات ایجاد کردهتی باشد که عرضهباید ناشی از شهر

های مالی و زمانی به وجود آمده است. این مطلب نشان شهرتی که در نتیجه هزینه

اش گیرد. بنابراین شخصی که حرفهاز آن دارد که شهرت با گذشت زمان شکل می

رت موفق باشد استفاده از شهسوءی ارا تازه آغاز کرده بعید است که در دعو

(Tina and Linda, op cit, p.120).  

شود؛ در نکته قابل توجه این است که ارزش تجاری بدون شهرت ایجاد نمی

تجارت آغاز شود به  کهاینحالی که شهرت ممکن است از طریق تبلیغات و قبل از 

  .(Wadlow, 1995, p.314)وجود آید  

نمایش غیر واقعی است. استفاده از شهرت سوءی اعنصر دیگر در دعو

استفاده از شهرت از این واقعیت سوءی اضرورت وجود چنین عنصری در دعو
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لا فریب است. جرمی در نظام حقوقی کامنگیرد که خاستگاه چنین شبهنشأت می

واقعی نسبت به کیفیت  استفاده تجاری برای در بر گرفتن نمایش غیرسوءدامنه 

سازد که واردات موازی مر تجار را قادر میاین ا .یابدکالاها نیز گسترش می

 .(Zapparoni, 2005, p.696)شان را کنترل کنند کالاها
 

 های مشهوراستفاده از شهرت تجاری در حمایت از شخصیتسوءنقش  .6-2-2

های مشهور بتوانند شود که شخصیتاستفاده از شهرت موجب میسوءی ادعو

. کنندهای شخصیتشان را کنترل ویژگی استفاده غیرمجاز از نام، تصویر و دیگر

ی نقض ااستفاده از شهرت تجاری و دعوسوءی ادر انگلیس دعو کهاینبرخلاف 

در  .شودهای مشهور پذیرفته نمیحقوق مالکانه شخصیت عنوانبهحق شهرت 

، حق پذیرفته شده و وسیعی است که به یک 1متحده آمریکا حق بر شهرتایالات 

اش مثل نام و تصویر استفاده های شخصیتیویژگی دهد ازشخص اجازه می

تجاری کند. استفاده غیرمجاز از چنین حقوقی نقض این حقوق و قابل اعتراض 

آمریکا سه نوع خسارت را در  های(. دادگاه123-128. ، صاست )صمدی، پیشین

 اند: استفاده از شهرت اشخاص شناسایی کردهسوءنتیجه 

واقعی در عنا که وقتی خوانده به نمایش غیرد: بدین ماز دست دادن منافع موجو -1

شود که پردازد، گمراهی ناشی از این اقدام منجر میمورد منبع و منشأ کالاها می

منافع از سوی خواهان به سوی خوانده روانه شود. این نوع خسارت تنها زمانی 

 دهد که زمینه فعالیت خوانده و خواهان یکسان باشد.روی می

                                                                                                                   
1. right to publicity 
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ست دادن منافع آینده: ممکن است در اثر فعالیت خوانده، خواهان از به از د -2

الحصول محروم شود. احتساب از دست رفتن منافع دست آوردن منافع ممکن

سازد که اگر در آینده قصد ورود به های مشهور را قادر میبالقوه، شخصیت

گیری از برداری داشته باشند، بتوانند در جهت جلوحیطه اعطای مجوز بهره

 شان بدان متوسل شوند.های شخصیتیویژگی

خسارت به شهرت: زمانی که اقدام خوانده بر شهرت خواهان اثر منفی  -3

در  تربیشگیرد. این نوع خسارت گذارد نوعی خسارت به شهرت شکل میمی

دهد که کالاها و خدمات خواهان به مراتب کیفیت بالاتری از کالاها و ی روی مییجا

مثال، وقتی خواهان کالاهایی با کیفیت بالا را تولید  عنوانبهخوانده دارد.  خدمات

کند که ای استفاده میکند و خوانده از نام خواهان برای کالاهایش در منطقهمی

واقعی بر فروش خواهان تأثیر ، نمایش غیرفعالیت نداردجا آن خواهان در

به طوری که وقتی  ،وارد آید اما ممکن است به شهرت خواهان لطمه ؛گذاردنمی

)همان،  ین در ذهنش تداعی شودیشنود کالاهایی با کیفیت پاکسی نام خواهان را می

 (.128ص. 
تواند در حمایت از شهرت جرم میدر پایان باید گفت که هرچند این شبه 

تواند به مانعی ها مفید باشد، شرط اثبات شهرت برای موفقیت در آن میشخصیت

هایی که از شهرت کافی ها تبدیل شود. شخصیتایت از شخصیتبرای حم

توانند با توسل بر چنین اند نمیدر مسیر تجاری قرار نگرفته ویا برخوردار نیستند

شان از جمله نام و ظاهرشان های شخصیتیاستفاده از ویژگیسوءابزاری مانع 

 شوند.
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 گیرینتیجه. 7
لیغات موجب جذابیت ر در بازاریابی و تبامروزه استفاده از شهرت اشخاص مشهو

گردد. تحقیقات نشان داده است کنندگان به خرید کالا و خدمت میو اعتماد مصرف

که بخش عظیمی از تصمیمات منجر به خرید از طریق نمادهای بصری اتفاق 

افتد و خریداران نیازمند مرجعی جهت تأیید و تضمین خرید خود هستند. می

تباط پذیری و برقراری اربخش برای باورواقع ابزاری اطمیناناص مشهور در اشخ

ند و ارزش تجاری کالا و برند آن هستکنندگان مناسب میان محصولات با مصرف

های اشخاص استفاده از شهرت و استفاده از شاخصهسوءدهند. را افزایش می

مومی تواند تصویر متناقضی از آنان در اذهان عمشهور بدون رضایت آنان می

گردد. ایجاد کند که در نهایت موجب خدشه به شهرت و شخصیت این افراد می

های حقوقی ملی با توسل ضرورت حمایت از حق شهرت قابل انکار نیست و نظام

. کنندهای مختلف شهرت حمایت اند از شاخصههکردبه حقوق مالکیت فکری تلاش 

هنری  -لکیت ادبیدر حقوق ما آثاربررسی و تأمل در شرایط حمایت از 

دهنده این است که امکان حمایت از حق شهرت در این شاخه از حقوق نشان

برخی از مصادیق حق شهرت مانند  رزیرا عنوان اثر ب ؛مالکیت فکری وجود ندارد

تواند حاصل خلاقیت و نام و صدای اشخاص معروف قابل انطباق نیست و نمی

تصویر نیز حمایت به درخصوص  تلاش فکری شخص مشهور تلقی گردد.

گیرد و خود شخص مشهور پدیدآورنده پدیدآورنده یعنی نقاش یا عکاس تعلق می
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-توان چتر حمایتی حقوق مالکیت ادبیگردد. تنها موردی که میاثر محسوب نمی

شخص مشهور است که به دلیل  یامضا ،هنری را به مصادیق شهرت گسترش داد

 بتکار و شخصیت وی باشد. تواند مظهر خلاقیت و اماهیت آن می

ای بر تواند تا اندازهدر حقوق مالکیت صنعتی تنها نظام حقوقی علائم تجاری می

شخص مشهور  یمصادیق حق شهرت قابل انطباق باشد. نام و تصویر و امضا

ت لکن امکان حمای ؛علامت تجاری ثبت و مورد حمایت قرار گیرد عنوانبهتواند می

زیرا تصویر علامت مورد  ،ص مشهور وجود نداردجانبه از تصویر شخهمه

درخواست ثبت باید با شرح و توصیف همراه باشد و استفاده غیرمجاز از تصویر 

نقض علامت  آن تصویر به ثبت نرسیده است،دیگری از شخص مشهور که 

 شود.محسوب نمی

های نظام حقوق مالکیت فکری در حمایت از اشخاص به منظور جبران خلأ

لا، رویه قضایی برای ر برخی از کشورهای پیرو نظام حقوقی کامنمشهور د

استفاده از علامت ثبت سوء»و « تضعیف علامت»حمایت از حق شهرت بر دو نهاد 

شدن شهرت  ند و از این طریق از کدر کردن و مخدوشکاستناد می« شده دیگری

 .دوشواقعی چهره عمومی شخص مشهور جلوگیری میاین اشخاص و نمایش غیر

های تلاش حقوق مالکیت فکری برای حمایت از حق شهرت با استفاده از نظام

های حق شهرت حمایت ای از شاخصهتواند تا اندازهموجود در این نظام هرچند می

ها و ماهیت به عمل آورد، لکن به دلیل الزامات خاص و مقرر در هریک از این نظام

و مورد انتظار این اشخاص باشد.  تواند جامعویژه حق شهرت این حمایت نمی

های گویی به نیازها و الزامات حق شهرت و شاخصهبدین منظور برای پاسخ
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طور ویژه و مشخص برای حمایت  به 1گوناگون آن لازم است یک نظام خاص

جانبه از حق شهرت طراحی گردد. در طراحی این نظام خاص باید از همه

وأماً بهره جست و موضوعاتی مانند هدف کارهای حمایتی مثبت و تدافعی تزوسا

از حمایت، موضوع حمایت، معیارهای حمایت، تشریفات حمایت، صاحبان حقوق، 

مستثنیات حقوق اعطایی، ضمانت اجرای نقض و قراردادهای واگذاری را دقیقاً 

 د. کروضع قانون مورد هاندرباره آو  تبیین
 

 منابع. 8
 . فارسی8-1

مصادیق حقوق مالکیت فکری در صنعت »، ویس، امراللهنیا، محمود، خوشنحکمت .1

، انتشارات پژوهشگاه فرهنگ 23، سال ششم، شماره فصلنامه حقوق اسلامی ،«ورزش

 .1388و اندیشه اسلامی، زمستان، 

 در تجاری علائم لیسانس ویژة ابعاد بر تحلیلی»، اورک، حسنرهبری، ابراهیم و لجم .2

-،  انتشارات دانشگاه تهران1، شماره 13 ، دورهفصلنامه حقوق خصوصی، «ورزش

 .1331پردیس فارابی، 

 .1381، چاپ اول، انتشارات میزان، حقوق مالکیت ادبی و هنریزرکلام، ستار،  .3

نامه ها در حقوق مالکیت فکری، پایانصمدی، اعظم، جایگاه تجارت شخصیت .1

اهنمایی کارشناسی ارشد رشته حقوق مالکیت فکری، دانشگاه شهید بهشتی، تحت ر

 .1381دکتر هادی وحید، 

 

                                                                                                                   
1. Sui generis  
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