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 In the United States legal system, significant efforts have been 

made to protect ideas in the form of five legal theories, the 

turning point of which is protection through the trade secret law 

system; a system that, with the least theoretical objections 

compared to other theories and the provision of civil and 

criminal liabilities, is a suitable legal tool for idea owners. In this 

research, we have collected materials in a library manner and, 

using a descriptive-analytical method in analyzing the existing 

materials, we have concluded that ideas whose ambiguities have 

been reduced to some extent are compatible with trade secrets, 

and if they meet the necessary conditions for protecting trade 

secrets according to the new Iranian Industrial Property 

Protection Law, this system can be considered an appropriate 

vehicle for protecting the possible rights of idea owners. 
 

Keywords: Idea, Trade Secrets, Information, Innovation, Idea 

Owners 

 
 

ARTICLE INFO 
DOI:  10.48311/clr.2025.101617.0  
 

mailto:shshobeiri@yahoo.com
https://orcid.org
https://orcid.org
https://orcid.org


 

 :shshobeiri@yahoo.com   E-mail                                              له:             * نويسندة مسئول مقا  

آزاد منتشر  ی صورت دسترس مقاله به  ن ی (. ا TMU Pressمدرس )  ت تربی  دانشگاه  انتشارات  ، 2026 ©  ت ی را ی کپ  

مجوز، شما  ن ی قرار دارد. بر اساس ا  Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 یالملل ن ی شده و تحت مجوز ب 

به شرط آنکه نام   د، یی نما   ی و بازساز   ش ی را ی آن را و   ا ی و    د ی کن   ی ن ی بازآفر   و بازنشر    ، ی کپ   ی ا مطلب را در هر قالب و رسانه   ن ی ا   د ی توان ی م 

                                                   . د ی استفاده کن   ی رتجار ی مقاصد غ   ی را ذکر کرده و از آن برا   سنده ی نو 

 

 

 1ها در چهارچوب نظام حقوق اسرار تجاری حمايت از ايده
 

 3، رضا سلطانی2سید احمد دهقانی، *1سیدحسن شبیری زنجانی

 

 دانشیار، گروه حقوق مالکیت فکری دانشکده حقوق، دانشگاه قم، قم  .1

 آموخته دکتری حقوق خصوصی، دانشکده حقوق، دانشگاه مفید، قم دانش .2

 آموخته کارشناسی ارشد حقوق مالکیت فکری، دانشکده حقوق، دانشگاه قم، قم دانش .3
 

 1404/ 02/08:  رشي پذ  خي تار                 1404/ 23/07تاريخ بازنگری:               1403/ 08/ 04  :ارسال   خي تار 

 

   چکیده

ایالات از ایدهدر نظام حقوقی  پنج نظریه حقوقی های قابل ها تلاشمتحده در حمایت  در قالب  توجهی 

ترین صورت پذیرفته که نقطه عطف آن، حمایت از طریق نظام حقوق اسرار تجاری است؛ نظامی که با کم

های مدنی و کیفری ابزار قانونی مناسبی برای  بینی مسئولیتایراد نظری نسبت به سایر نظریات و پیش

آوری مطالب پرداخته و با های به جمعصورت کتابخآن   باشد. ما در این پژوهش به صاحبان ایده می

هایی ایم که ایدهوتحلیل مطالب موجود، به این نتیجه رسیدهتحلیلی در تجزیه   -استفاده از روش توصیفی

ا سرّ تجاری هستند و در صورتی که واجد  قابل انطباق ب  ،ها کاسته شده استکه تا حدی از ابهامات آن

  ، شرایط لازمه در حمایت از اسرار تجاری با توجه به قانون جدید حمایت از مالکیت صنعتی ایران باشند

 .عنوان محمل مناسبی در حمایت از حقوق احتمالی صاحبان ایده قرار گیردتواند به این نظام می

 دهیصاحبان ا ی،نوآور، اطلاعات   ی،اسرار تجار ه،دی ا واژگان کلیدی:
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 . مقدمه 1
برای تکامل در هر مسیری، ناچار به گذشتن از یکسری اصول و باورهایی هستیم که قبلاً تمام  

از این قاعده طبیعی مستثنی نبوده و    اصلاًبوده است. حقوق نیز    هاآنها در راه اثبات  تلاش

، رویکرد اولیه در عدم حمایت از مطلق  استها  نیست. در این پژوهش که بحث از حمایت از ایده

عنوان طرف پرداز بهها در احقاق حق ایدهها بود و به مرور زمان تمامی نخستین تلاشایده

شرکت  با  رویارویی  در  بود.  ضعیف  تجاری  تلاشگامبهگامهای  این  و  ،  نشست  ثمر  به  ها 

، حقوق اموال، قواعد مسئولیت مدنی  2استفاده از نظریات مختلف حقوقی نظیر حقوق قراردادها 

و پختگی نسبی رسید  به  باره  این  ایده  در  برای  را  مادی  به  توانست جبران خسارات  پرداز 

ها را  ارمغان آورد. ولی اکنون نوبت به برداشت گام بعدی رسید تا شاید بتوان حمایت از ایده

ی منابع  وجوجستهای به  مند درآورد. در تحقیق حاضر که با روش کتابخآنبه صورت نظام

متحده در حقوق ایالات  گرفتهشکلبه تحولات  ها اقدام شده است، با توجه  و سپس تحلیل آن

تجاری اسرار  به حقوق  تجاری  -  راجع  اسرار  یکنواخت  قانون  نتیجه آن  توجه   -است    3که 

ها جلب شده دانان و وکلا به استفاده از حقوق اسرار تجاری در حمایت از ایدهقضات و حقوق

ی  هاتیظرفدر این راستا و    گرفتهشکلی  هالیتحلبه  بر آن شدیم با توجه    رو  نی ا  ازاست.  

ها را در نظام حقوقی ایران با توجه به قانون جدید  شده از این تغییرات، حمایت از ایدهمعرفی

 ( مورد بررسی قرار دهیم.1403حمایت از حقوق مالکیت صنعتی )

به همین سبب، ابتدا به تعریف ایده و انواع آن پرداخته و مفاهیم مشابه ایده را مورد بررسی 

ایم. در قسمت بعدی  های قابل حمایت پرداخته قرار داده و سپس به شروط و معیارهای ایده

قوانین ملی را مورد به  تعاریف اسرار تجاری و شروط آن در معاهدات و  قرار داده و  نظر 

متحده و مزایای آن نسبت به  ها در ایالاتسابقه تاریخی نظام اسرار تجاری در حمایت از ایده

نظریه و سایر  مزایا  و  تجاری  سرّ  و  ایده  مفهومی  تطبیق  با  نهایت،  در  داریم.  اشاره  ها 

 رسانیم.های آن در نظام حقوقی ایران، بحث را به پایان می محدودیت

 
 ها، تحقیقی از همین نویسندگان در دسترس علاقه مندان قرار خواهد گرفت.. راجع به نقش حقوق قراردادها در حمایت از ایده2

3. Uniform act of trade secret law (2014) 
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 شناسی ايده. مفهوم2
ها در زمره اسرار تجاری  آن   ها و متعاقب آن، شناساییبررسی وضعیت و جایگاه حقوقی ایده 

نیازمند ارائه تعریفی واضح از ایده است. همچنین برای رفع ابهام بیشتر، بیان مفاهیم  وهمه  همه 

ها  در کنار این موارد، باید در نظر داشت که اصولاً تمامی ایده باشد.  مشابه ایده نیز ضروری می 

تبدیل شدن    ای از مشخصات ثابت نیستند و از زمان پیدایش تا واحد یا مجموعه  شکل یک داری 

 ها خواهیم پرداخت. که در ادامه به آن   شوندفراوانی می   هایی دچار دگرگون به کالاهای نهایی

 

 ايده  ( تعريف1-2

 .فناوری و هنر دانست  و  توان نقطه آغازین خلق آثار فکری و توسعه و پیشرفت علمایده را می

حال، مفهوم ایده از مفاهیمی است که ابهامات زیادی راجع به آن وجود دارد. از لحاظ    این   با

توان مفهومی انتزاعی یا مفهومی از جنس تفکر و اندیشه و در  ( را میIdeaاصطلاحی ایده یا )

یک پدیده یا دستاورد فکری قلمداد کرد که حاصل فعالیت فکری اشخاص است. فرهنگ   ،نتیجه

 در مقام تبیین مفهوم ایده، چنین آورده است:   4وبستر

 شده؛ای پرداختهاندیشه یا عقیده -

 آنچه در مورد چیزی، شناخته شده یا مفروض است؛  هر -

یا   - بالفعل  به صورت  که  تصور(  یا  مفهوم، احساس  تفکر،  )همچون  موجودیتی مستقل 

 5دارد.  وجودبالقوه در ذهن شخص 

با این حال، نباید از نظر دور داشت که ایده اصولاً اندیشـه و فکر غیرمتبلور و عاری از  

احتمالات بخش    . در فاصله میان تبدیل ایده به اطلاعات و کالای نهایی، وجودقالب مادی است

شده در فرهنگ وبستر ، نگاهی به تعاریف ارائهاست. همچنینهای فکری  لاینفکی از این پدیده

انتزاعی بودن از ویژگی ایدهنمایانگر آن است که  فاقد این  های ذاتی  ها بوده و هر آنچه که 

ها از لحاظ ماهوی شباهت  وصف باشد، از حیطه شمول این مفهوم خارج است. در حقیقت، ایده

 
4. Webster 

5. https://www.merriamwebster.com/dictionary/idea, [last visited 10/15/2025] 

https://www.merriamwebster.com/dictionary/idea
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 زیادی با نظریات علمی دارند. 

ای فکری )انتزاعی( قلمداد کرد که توان پدیدهایده را می  آن در بالا بیان شد  اما بر مبنای

 ءنشده( را برای انجام یک عمل، حل یک معضل یا ارتقااحتمالی )اثبات   ییهاحلراهکار یا راه

ها و  ها و نمایشنامهفیلمنامهآن،    نمونه بارز  که  6دهد ارائه می  موجود  راهکار و دستاوردهای

همچنین باید    دارند.  یتوجهاولیه اختراعات هستند که با شکل نهایی خود فاصله قابل  یهانمونه

و اصطلاح نیست و مشابه این   گفت که این برداشت، نظر شخصی نویسندگان و جعل معنا 

(  Developed Idea)عنوان  شده در کتب سازمان جهانی مالکیت فکری،  تعبیر در تعاریف منتشر

 (. WIPO, 2003: 292( وجود دارد )Idea-Expression dichotomyذیل عنوان )

 

 انواع ايده ( 2-2

  عبارت   د. بهنشوبه چند دسته اصلی تقسیم می یشان  هاها با توجه به وضعیت و ویژگی ایده

تا زمانی که به یک خروجی    ،بنددپرداز نقش میایده از زمانی که در ذهن شخص ایده  ،دیگر

ل شود، چندین مرحله حائز اهمیت  هنری مبدّ  یا  ملموس اعم از اختراع، طرح صنعتی یا اثر ادبی

می سر  پشت  میرا  قرار  جدید  وضعیتی  و  شکل  در  مرحله  هر  در  و  ،  نیبنابرا  .گیردگذارد 

مشخص است که دستیابی به تصویری واضح و کامل از مفهوم ایده، نیازمند نگاهی به این  

 شکال ایده نیز است.مراحل و اَ
 

 7های محض ايده( 2-2-1

ها، نظریات، احتمالات  ای از فرمول ها در نخستین مراحل وجودی خود، چیزی جز مجموعهایده

، حتی برای  ازین  ها در این مرحله، فاقد قطعیت موردهای ذهنی نیستند. در حقیقت ایدهو طرح

پرداز هستند و در نتیجه ممکن است به صورت مداوم مورد تغییر و اصلاح  خود شخص ایده

 
و    اتیطرح اولیه یک دستاورد فکری است که جزئ. برخی از نویسندگان با عبارتی مشابه در تعریف ایده بیان داشته اند: »6

قلمداد شده و صرفاً نیازمند   ریپذبرای اشخاص با دانش متعارف در آن حوزه امکان  آن مختصات آن مشخص بوده و شرح

 (. Dreyfuss & Katherine, 2011: 32« )نهایی باشد یسازاده یپ

7. pure thought/idea 
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ها با تغییراتی  های اصلی و اساسی آنوخطا بخشقرار گرفته یا در نتیجه فرآیندهای آزمون

مواجه شوند رو    .کلی  این  معتقداز  هیچابرخی  ایده محض در  که  نظام حقوق ند  از دو  کدام 

: 1393)میرشمسی و دیگران،    قابل حمایت نیست  یمالکیت صنعتی و حقوق مالکیت ادبی و هنر

ای از پختگی برسد که  یابد که ایده به مرحلهاین وضعیت تا زمانی ادامه می  در هر صورت،  .(1

پذیر  امکان  یااندازه  تا   سازی آن ، پیاده شده علمیشده یا پذیرفتهحداقل بر اساس اصول شناخته

 به نظر آید. 
 

 8های ملموسايده( 2-2-2

دارای  های انتزاعی صرف،ها هستند که در مقایسه با ایدههای ملموس از دیگر اشکال ایده ایده

  های ملموس رود. ایدهها انتظار میتری از آنثق و محکمؤو نتایج مدرجه بهتری از کمال بوده  

شکل    ینوع  دیگر، یک ایده ملموس به  عبارت  بهمنسجمی هستند.  کامل و  دارای قابلیت بیان  

از آن مبتنی بر حقایق، اصول علمی یا به    هدیا  ترافتهیتکامل انتزاعی است که حداقل بخشی 

 9.صورت کلی علم و دانش بشری است
 

 10های اولیه نمونه( 2-2-3

-توان شکل مبتدی یا نخستین یک دستگاه یا وسیله قلمداد کرد که اصولاً سنگ اولیه را می   هنمون

نمونه اولیه در عموم موارد یا با هدف آزمایش یک   11. هستند   ترافته یهای تکامل بنای سایر نمونه 

  ی یابی یک طرح جدید یا ارتقا منظور سنجش و عیبشود و یا به مفهوم، نظریه یا فرآیند ساخته می 

  بندی انواع ایدههای اولیه در دسته نمونه قرار دادن    می گردد.  سازی عملکرد آن تولیددقت و بهینه 

دیگر، یک نمونه اولیه، حتی   عبارت  ست. به ا  هاعدم قطعیت نتایج یا آثار آن   به علت مشابهت در

مطلوب   نتیجه  بودن  تکرارپذیر  برای  تضمینی  دهد،  دست  به  را  مطلوب  نتیجه  که  فرضی  در 

 
8. concrete ideas 
9.https://hinative.com/enUS/questions/5129441#:~:text=A%20%22concrete%20idea%22%20is%20a,
be%20defined%20exactly%20or%20concretely, [last visited 10/15/2025] 
10. prototype 
11. https://www.merriam-webster.com/dictionary/prototype [last visited 10/15/2025] 

https://hinative.com/enUS/questions/5129441#:~:text=A%20%22concrete%20idea%22%20is%20a,be%20defined%20exactly%20or%20concretely
https://hinative.com/enUS/questions/5129441#:~:text=A%20%22concrete%20idea%22%20is%20a,be%20defined%20exactly%20or%20concretely
https://www.merriam-webster.com/dictionary/prototype
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منظور دستیابی  و همواره این احتمال وجود دارد که نمونه یا طرح اولیه به   شد  محسوب نخواهد

به یک وضعیت پایدار نیازمند تغییرات یا اصلاحات اساسی یا تکمیلی باشد. همین وضعیت، منجر  

هایی با نمودهای فیزیکی یا خارجی محسوب  های اولیه را در عمل ایده شود تا بتوانیم نمونه می 

 به یک محصول نهایی ندارند.  شدن  لی کنیم که البته از لحاظ منطقی فاصله چندانی با تبد

 

 مقايسه ايده با مفاهیم مرتبط ( 3-2

  و وجوه تمایز میان مفهوم ایده و این مفاهیم برای درک بهتر مفهوم ایده، بیان مفاهیم مشابه  

 .ضروری است
 

 12ايده و حقايق( 2-3-1

ها قرار دارند؛  حقایق در واقع مفاهیمی هستند که در عموم موارد در نقطه مخالف و مقابل ایده

گونه بحث و مناقشه نیست و  ها محل هیچحقایق از موضوعاتی هستند که وجود و صحت آن

ها اشراف یا آگاهی دارد. فرهنگ وبستر  علم و دانش بشری حداقل تا حدود زیادی نسبت به آن

  ، و در تعریفی دیگربیان نموده    داده داشته یا در عمل رخ  یافتهیتحقیقت را آنچه که وجود فعل

بر مبنای  13کند.شده( یاد میاز آن تحت عنوان اطلاعات دارای وجود خارجی )اثبات یا پذیرفته

ها، فعلیت یا وجود خارجی )و در موارد خاص، پذیرش عموم( را  این تعاریف و برخلاف ایده

آنچه که در  باشد،  بیان این مطلب ضروری می  حساب آورد.  توان وصف ذاتی حقایق بهمی

شود در مراحل ابتدایی وجودی  شده یاد میحال حاضر از آن تحت عنوان حقایق علمی و اثبات

توان  اند. به همین دلیل است که نمیهای انتزاعی یا تفکرات اشخاص نبودهخود چیزی جز ایده

ها و حقایق  ها و حقایق را دو مفهوم کاملاً متضاد قلمداد کرد، چراکه در موارد زیادی ایدهایده

 در طول یکدیگر قرار دارند.
 

 
12. Facts 
13. https://www.merriam-webster.com/dictionary/facts, [last visited 10/15/2025] 

https://www.merriam-webster.com/dictionary/facts
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 14ايده و اطلاعات ( 2-3-2

 شده هشده و ساختشده، سازماندهیهای پردازشای از دادهتوان اعم از مجموعهاطلاعات را می

فنی و تخصصی و همچنین بدیهیّ ات  دانست که در معنای عام خود دربرگیرنده کلیه حقایق 

و حقایق را از مترادفات اطلاعات   15شده برای بشر هستند. فرهنگ وبستر مفاهیم داده شناخته

آمده از بررسی، مطالعه   دست دانش به» قلمداد کرده و در تعریف این واژه چنین آورده است:

 . 16« یا آموزش

این است که مفهوم اطلاعات در    ،آیداما آنچه در نگاه نخست از تعریف فوق به دست می

فنی و تخصصی ارزشمندی هستند که خود از بعد ساختاری به دو    ،معنای خاص اطلاعات 

فرآیند اطلاعات  محصولدسته  و  می گونه  تقسیم  اطلاعات  نشوگونه  اجمالی،  صورت  به  د. 

میمحصول را  و  گونه  بوده  کالاها  یا  محصولات  سایر  با  مشابه  که  دانست  اطلاعاتی  توان 

ذخیرهیدتولقابل محصول،  اطلاعات  مقابل  نقطه  در  هستند.  انتقال  یا  اطلاعات  سازی  گونه، 

دارندفرآیند قرار  محصول.  گونه  اطلاعات  بر خلاف  که  هستند  اطلاعاتی  اطلاعات،  گونه  این 

 ست. ا  هانتایج حاصله از آنها ناشی  دارای ارزش ذاتی نبوده و ارزش آن

ایده  وجود  با شباهتاینکه  ماهوی  لحاظ  از  نیز  و  ها  داشته  اطلاعات  به  زیادی  های 

لیکن ویژگی انتزاعی    ،ها صادق باشدتواند در مورد آنراجع به اطلاعات نیز می  بندییمتقس

موجود، نتوان ایده   هاییرغم همپوشانشود تا علیها، منجر میها و عدم قطعیت آنبودن ایده

ب دانست.  از یک جنس  را  معنای خاص(  )در  اطلاعات  دانست  و  باید  این،  مفهوم  ا وجود  که 

ها و حتی سایر مفاهیم فراتر از ایده را فارغ از ارزش یا  اطلاعات در معنای عام خود کلیه ایده

توان  نسبت منطقی میان اطلاعات و ایده را می  ،دیگرعبارت گیرد. بهها در برمیعدم ارزش آن

وجه و نسبت اطلاعات، در معنای عام و ایده را عموم و خصوص مطلق  نعموم و خصوص م

 (. Dreyfuss & Katherine, 2011: 32دانست )

 
14. Information 

15. Data 
16. https://www.merriam-webster.com/dictionary/information, [last visited 10/15/2025] 

https://www.merriam-webster.com/dictionary/information
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 17ايده و خلاقیت ( 2-3-3

دانست که در آن شخص با بهره خلاقیت را می فرآیندی  های  و ایده  ها یشهگیری از اندتوان 

تواند به دستاوردها یا محصولاتی ناملموس کند؛ این فرآیند میاصیل خود چیزی را خلق می

یا محصولی ملموس یا فیزیکی    ،ها، نظریات علمی یا قطعات موسیقایی منتهی شدههمچون ایده

همچون اختراع یا اثر نقاشی یا ادبی هنری را به دست دهد. فرهنگ وبستر خلاقیت را توان یا  

خلاقیت را توانایی    ،ترو فرهنگ کمبریج نیز در تعریفی کامل  18قابلیت خلق یا ایجاد معرفی کرده 

ر این  دقت د  19بیان کرده است.   سابقه(های اصیل یا غیرمعمول )بیبرداری از ایدهتولید یا بهره

پرداز است، نه خود  های شخص ایدهتعاریف نمایانگر این است که اصولاً خلاقیت از ویژگی

به یا  عبارتایده.  ملموس  محصول  تولید  یا  خلق  به  نسبت  شخص  توانایی  خلاقیت  دیگر، 

پدیده  .ناملموس جدید است و همچنین سایر  ایده  دیگر،  در چنین وضعیتی، خلق  فکری  های 

.  استپرداز، مخترع، هنرمند و مانند آن  وهمه در گرو وجود این شاخصه در شخص ایدههمه

میان خلاقیت و ایده نوعی رابطه غیرمستقیم   هراه نیست اگر مدعی شویم رابطبه همین دلیل، بی

های ذهنی شخص  گونه دستاورد فکری از فعالیت که البته در صورت فقدان آن اساساً هیچ  ،است

 حاصل نخواهد شد.
 

 20ايده و نوآوری( 2-3-4

چندان با مفهوم ایده بیگانه نیست. فرهنگ کمبریج، در یکی از تعاریف خود از این   نوآوری نیز

فرهنگ وبستر نیز، در    انگارد.های نو میها یا ایدهمقوله، نوآوری را توسعه محصولات، طرح 

توان  می  مبنا  این  کند. بررویکردی مشابه نوآوری را یک ایده، روش یا دستگاه نوین معرفی می 

 گفت که دو مفهوم اصلی و مستقل برای نوآوری وجود دارد: 

 شود؛ ای نو حاصل مینخست، فرآیندی که در نتیجه آن محصول، طرح یا ایده -

 
17. creativity 

18. https://www.merriam-webster.com/dictionary/creativity, [last visited 10/15/2025] 

19. https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/creativity, [last visited 10/15/2025] 

20. innovation 

https://www.merriam-webster.com/dictionary/creativity
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/creativity
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 21سابقه است. بی  ییای که متضمن دستاوردهاو دیگر، محصولی نو، طرحی جدید یا ایده  -

یکی از خروجیبر اساس تعاریف فوق می ایده را یا  فرآیند نوآوری بهتوان  حساب  های 

پدیده  ،آورد یا روشیا  راهکارها  که متضمن  انگاشت  فکری  یک  ای  برای حل  نوآورانه  هایی 

دیگر، مفهوم نوآوری از مفاهیمی است که یا در    عبارت  مسئله یا تولید یک محصول است. به

توان  از نتایج آن است. در نتیجه چنین وضعیتی، می خود یخودبطن ایده نهفته است یا ایده به

 حساب آورد. به  ها را نوآورانه بودن آنویژگی مهم دیگر ایده 

 

 ه دياز ا تيشروط حما. 3

شده در بالا و آراء قضایی صادره از سوی برخی از  بنا بر تعاریف و تقسیمات و ممیزات بیان

متحده، برای آنکه ایده استحقاق حمایت قانونی را داشته باشد باید به درجه  های ایالاتدادگاه

از تکامل رسیده باشد که عرفاً دارای مالیت یا ارزش اقتصادی باشد و ملاک در این باره دو  

لازم به ذکر است، از آنجا که اصولاً حمایت خاص    24است.  23و محسوس بودن   22شرط جدید

های  شده بر اساس تتبعّ و استقراء در آراء دادگاهآید، شرایط یادها به عمل نمیای از ایدهو ویژه

متحده صورت پذیرفته است و بر اساس نوع نظریه حمایت شدت و ضعف استفاده و ایالات

(، که در ادامه به  89:  1393باشد )میرشمسی و همکاران،  استناد به این دو شرط متفاوت می

 ها خواهیم پرداخت. بررسی آن

 

 بودن  ديجد( 1-3

که    دهیا است  جدید  قابل بهزمانی  چ   یتوجه طور  از  حاضر    یز یمتفاوت  حال  در  که  باشد 

 
21. https://www.merriam-webster.com/dictionary/innovation, [last visited 10/15/2025] 

22. novelty 

23. concrete 

. برخی از نویسندگان شرط محرمانگی را نیز به این دو شرط اضافه کرده اند که به نظر می رسد با توجه به آرای  24

حسام  جلائیان دهقانی،ی؛ محمدهادقضایی یاد شده در بالا نوعی بیان دیگری از دو شرط یاد شده باشد؛ رک: میرشمسی،  

. 93ص ، (40)11، حقوق اسلامیقوق مالکیت فکری«، ح»ایده و حمایت از آن در  (.1393) علیرضا تیموری و  

https://www.merriam-webster.com/dictionary/innovation
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گرفته از  های نشئت را از ایده   دیجد ده ی الزام، ا نیمورد استفاده قرار گرفته است. ا  ایشده  شناخته 

 است.  دهیا  یاقتصاد   ارزشبر    یل ی بودن دل  دیعلاوه، جدکند. به می   زی متما  یو حوزه عموم  گرانید

پرونده  عنوانبه در  ایده  25ایمثال،  برادادگاه  را  مجموعه   دیویدی  خهنس  غیتبل  یای 

در    رییتغ  کیفقط    نیهالوو  یبرا  27ام اند   ی امهانباتبا فروش آب  26آدامز« خانواده  »  یونیزیتلو

  ن یشود و بنابرامی  یتلق  یهیبد  دهیموارد، ا  نی ندانست. در ا  د یدر نظر گرفت و آن را جد  غاتیتبل

 قبلاً از آن اطلاع داشته است. رندهیکنند که گها فرض میدادگاه

پرونده دیگردر  ایده  ،28ای  براخواهان  را  پ»  شی نما  یای  تلو  در«روز  شبکه    ی ون یزیبه 

داد که مربوط به    سیبیان   ل یب  یبا باز  تبارییقایآفر  -یی  کایخانواده معاصر آمر  ک یارائه 

ندارد. با این    شنهاد یپ  نیا  یریگی ای به پکرد که علاقه  لاماع  یسیبعنوان پدر بود. انبه  یکازب

با  ی«کازب  شینما»حال،   بعد  سال  رئبه  یکازب  لی ب  هنرنمایی  چهار  خانواده    کی  سی عنوان 

خاطر  را به  دعوااین  دادگاه    .درآمد  شیمعاصر به نما  یشهر  طیمح  کیدر    ییکایآمر  -  ییقایآفر

را    یمشابه  دهی، ا  یامصاحبه  یقبلاً در ط  کازبی  لیکه بو بیان نمود    رد کرد  یفقدان نوآور

 د یهای مشهور باشد، جداز ایده  یبیترک  ایای که اقتباس  ایده  ب،یترت  نیمطرح کرده بود. به هم

 . دیآیحساب نمبه

  ک ی  یرا برا ایدهیبود که ا یوجرسیدادستان سابق شهرستان ن ی،شاک، 29در پرونده دیگر 

  ی شخص  یهاناها و داستنااطلاعات، مک  لم،یف  دکنندهیارائه داد. او به تول  یونیزیمجموعه تلو

مجموعه  این پیشنهاد،  پس از    کنندههیداد. ته  قات یو تحق  افتهیجرائم سازمان  یهاتیدرباره فعال

بر اساس مفهوم   شینما  نیا  نکهیا   یساخت. خواهان با ادعا  « راسوپرانوها»با عنوان    یونیزیتلو

 دادگاه، طرح دعوا کرد.  شده بود  ه ساخت  یوجرسیاوباش ن  سیرئ  کیدر مورد    یالیاو از سر

کرد و  د یجد  دهیا  نی ا  که  حکم  ترک  نبوده  حقا  یبیصرفاً  داست  قی از  قبل موجود  هانا و  از  ی 

 
25. Vent v. Mars Snackfood U.S., LLC, 611 F. Supp.2d 333 (S.D. N.Y. 2009). 
26. The Addams Family 

27. M&M 

28. Murray v. National Broadcasting Co., 844 F.2d 988 (2d Cir. 1988). 
29. Baer v.Chase, 392 F.3d 609 (3d Cir. 2004). 
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که  باشد.می مطلب است  این  ب   اساس استدلال،  اعمال خلاق  یواقع  یتازگ  نیدادگاه  در    تیو 

 نو در دسترس همگا  گانیعموم که را  نی شده بشناخته  یهانا و داست  هاتیواقع  قیانتخاب و تلف

 ه است. است، تفاوت قائل شد

پرسشی که در اینجا باید به آن پاسخ داد این است که آیا ملاک جدید بودن نوعی است یا  

ایالت از  برخی  قضایی در  رویه  از طریق  شخصی؟  ایده  انتقال  که  آمریکا، در صورتی  های 

 31و30قرارداد باشد، ملاک شخصی را برای جدید بودن کافی دانسته است.

وزنه خارج    کیمتشکل از    ی زمیبازی مکانمخترع اسباب  ک، ی32ایعنوان مثال در پروندهبه

گرفت،  بازی قرار میاسباب  مونی در داخل م  یکرد که وقت  جادیاز مرکز متصل به محور موتور ا

قرار گرفته،   ستادهیبازی به حالت اگرفت، اسبابسطح صاف قرار می یرو یوقت شدیباعث م

و نمونه  قرار ملاقات گذاشته  ییاجرا   ریمد کیبا بچرخد. مخترع  دور خودو بهکند  صدا پخش 

استفاده    یمفهوم را برا  نیبا ابراز علاقه گفت که ا  ییاجرا  ریگذاشت. مد  شی آن را به نما  هیاول

اسباب خوابدر  مخمل  تول  ی«تاسمان  طان یش»  دهی بازی  وارنر  برادران  از  مجوز  تحت    د یکه 

 استفاده کند.  ،کردمی

بازی  اسباب  یکه اقدام به معرفنیرا پس نداد تا ا   هیپس از آن ملاقات، تولیدکننده نمونه اول

تز«  کرد    33»ترنیدو  داشت،که صداهاخود  مشابه  به  ستاد یا یم  یی  داخل   لهیوسو    ی سازوکار 

در پاسخ به آن    دکنندهیطرح دعوا کرد و تول  ینقض قرارداد ضمن  لیل. مخترع به ددیچرخیم

. در دادگاه ستین  تیقابل حما  به علت جدید نبودن در صنعت اسباب بازی،    دهیا  نیگفت که ا

  ل ی وتحلهی، دادگاه تجزدادای با رد دعوا به نفع خوانده حکم  پس از آنکه دادگاه منطقه  دنظریتجد

در دعاوی مطالبه خسارت بر مبنای نقض قرارداد، شرط نکته آغاز کرد که    ن یا انیخود را با ب

 
  .رسد تنها اختلاف در تعبیر باشداند که به نظر میبرخی از نویسندگان این معیار را تعبیر به جدید بودن و اصالت کرده. 30

 . 90: 1393رک: میرشمسی و همکاران، 

31. Stanley v. Columbia Broadcasting Sys., Inc., 221 P.2d 73 (Cal. 1950), William O. Knox, The Role 
of Novelty in a California Idea Submission Case, 11 UCLA Ent. L. Rev. 27  (2004). 
32. Nadel v. Play-By-Play Toys & Novelties, Inc., 208 F.3d 368 (2d Cir. 2000). 
33. Tornado Taz 



 ـ انو همکار ی زنجان  یر یشب  دحسنی س                 ...  در چهارچوب  ها  دهیاز ا  تیحما  ـــــــــــــــــــــــــــــــــ

 

189 

نمی  دیجد اعمال  ایده    ،شودبودن  همان  که  است  ممکن  ارزش    داریخر  یبراولی  ناآگاه 

 برداری از آن باشد. تملک و بهره  یقرارداد برا دبه انعقا لیرو ما این توجهی داشته و ازقابل

ی باید بیان  فکر  ت یمالکموضوعات    ریبا سا  دهیاز ا  تی بودن در حما  دیجد  اریمع  سهیمقا  در

  د ی چراکه اختراع نبا  ؛ ست ین  کسانی  با شرط ماهوی نو بودن در اختراعات  اریمع  نی ا  داشت که

ثبت درخواست ثبت اختراع    خیقبل از تار  ،در دسترس عموم  ای   شودجهان افشا    یجا  چیدر ه

؛  ست ین  یکیهنری    -   یدر حقوق آثار ادب  ازین  با اصالت مورد  اریعم  نی ا  نی. همچنردیقرار گ

آن    پدیدآورنده  و  بوده   تیسطح خلاقزیرا اصالت در این معنا به مفهوم دارا بودن حداقلی از  

 (. 89: 1393)میرشمسی و همکاران،   باشد نکرده ی تقلیدگرید یرا از جا

در حقوق اسرار    ی شرط ارزش اقتصاد  ها به ایده   یبودن برا   دیجد  اریرسد معبه نظر می 

  نبوده رقبا مشخص    یکلی برا   طور موضوع به   ایشود که آ  یبررس  دیبا  و  ،ست ا   ترک ی نزد  یتجار 

 های بعدی به آن خواهیم پرداخت. ، که در قسمت ستین ص یتشخ توسط رقبا قابل  یراحت  به ای

 

 محسوس بودن( 2-3

  یدر صورت  دهیا  34باشد.   ملموس بودن  ای از معیار دیگر در ارزیابی، این است که ایده واجد درجه

  ا ینمودار  ا یطرح  ه، ی درک مانند شرح مکتوب، نمونه اول  ملموس است که به شکل محسوس، قابل

شود، مانند نامه،  ارائه می   ی ررسمی ای که به صورت غایده   ی درآمده باشد. حت  یی محصول نها  کی

  طی ناقص واجد شرا  ای  یهای مبهم، انتزاع در مقابل، ایده   محسوس باشد.  یاندازه کاف تواند به می 

  یضرور   35در قالب شکل ملموس   اتیبا جزئ  ارائه و بیان آن  دهیاز ا  تیحما  ی. برا ستند ین   تیحما

  مرتبط است تیحما  ژهیو   هی ظرملموس بودن اغلب به ن یبودن، حدود معنا   دی. همانند جدست ین

بیان این نکته ضروری است که    36. ست ی به شرط ملموس بودن ن  یاز ین  و در برخی از موارد 

 37کننده برای احراز محسوس بودن ایده است. عرف خاص در هر زمینه کمک  

 
 . 91: 1393. برخی نویسندگان از این شرط، تعبیر به انسجام کرده اند؛ رک: میرشمسی و همکاران، 34

35. Fixation 

36. Chandler v. Roach, 319 P.2d 776 (Cal. Ct. App. 1957). 
37. Fink v. Goodson-Todman Enterprises. 
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  ن ی نظر، ا نیاست. از ا  دهیابعاد ا  قیبه درک دق  ازیشرط، ن  نیا  یاساس  یرسد مبنابه نظر می

بداند    دیبا  رندهیتنها گشباهت دارد. نه  جهت ثبت اختراعات  38ادعا   ی دقیقالزام با الزام به افشا

بتواند    د یبلکه دادگاه با  ر،یخ   ایاستفاده هست  قابل  ای آ  نکهیشود و هم ا می  شنهادیپ  یزیکه چه چ

ا  ییآن را شناسا   یهای اساسویژگی    نکه یا  صیباشد، تشخ  یانتزاع  ای   تریکل  دهیکند. هرچه 

 دشوارتر است.   ،طور مستقل آن را توسعه دادهبه  ای مورد تقلید قرار داده را دهی خوانده ا

روشبیترت  ن یبد دادگاه  ی،  براکه  مع  مشخص  یها  پ  اریکردن  در  بودن    ش یمحسوس 

که  ن یا   ،اندگرفته  ایده مشخص   است  مفهومی  انتزاع  ابعاد  و  مبهم  تا  بهیباشد  مثال،    عنوان. 

 ورک یویدر تئاتر پالاس در شهر ن  یشیاجراکنندگان نما  یبرا  یلمیف  دهیا  39ای خواهان در پرونده

محسوس بودن دادگاه حکم کرد   لی داستان، ارائه داد. در تحل  ی احتمال میدر مفاه  ی شنهاداتیبا پ

نیافته بود؛ چون  توسعه  دهی ا  نیاست. بنا به گفته دادگاه، ا   یو کل  یانتزاع  اریبس  دهیا   نیکه ا

 را ارائه کرد. نامه یک نمایش  یهابهاز جن  یکرد تنها برخ فیکه توص یداستان

ارائه داد که شامل    ییویبرنامه راد  کی  یای را برا، خواهان ایده40ه ای در پروند  برعکس،

  ن، یضبط شده بود. علاوه بر ا   ییبود و قبل از مجامع دانشجو  ی رستانیآموزان دبدانش  شینما

  غات یتبل  یجابه  شی نما  ان ی بود و از اسپانسرها در آغاز و پا  مکالمهبرنامه شامل حداقل    ن یا

  ا ی محسوس است    دهیا   نیا  نکهیا  یابیکرد. دادگاه در ارزمی   یدر طول برنامه، قدردان  یتجار

  ک ی برنامه منفرد، شامل    کی  جایبه  دهی ا  ن یرا در نظر گرفت و ا  یی ویپخش راد  تیماه  ر،یخ

احراز   یشنهادیبرنامه پ  یشکل کل  اتیپخش مداوم بود. دادگاه محسوس بودن را در جزئ  یسر

  ن ی چن یبرا یازی ای بود که نهای ویژهو دستورالعمل هاالوگیدهنده د نشان کار ن یا زیرا ،کرد

 نبود. یقالب کل
 

 . تعريف و شروط حمايت از اسرار تجاری 4
 شده از اسرار تجاری و شروط حمایت از آن خواهیم پرداخت. در این قسمت به بیان تعاریف ارائه

 
38. Claim 

39. O’Brien v. RKO Radio Pictures, Inc, 68 F. Supp. 13 (S.D.N.Y. 1946). 
40. Hamilton National Bank v. Belt, 210 F.2d 706 (D.C. Cir. 1953). 
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 ( تعريف 1-4

پس از مقدمات مورد بحث، در این نقطه ضرورت دارد تا نگاهی اجمالی به تعریف اسرار تجاری 

نیز داشته باشیم. سازمان جهانی مالکیت فکری در تعریف اسرار تجاری بیان داشته است:  

تجار» مالک  ،یاسرار  اطلاعات    فکری  تیحقوق  به  است    یاهنامحرممربوط  ممکن  که  هستند 

عنوان  اطلاعات به  نکهیا  یبرا  ،یطور کل ها صادر شود. بهاز آن  یبردارمجوز بهره   ایفروخته  

 :دیباشند، با   طیواجد شرا سرّ تجاری کی

از افراد    ی گروه محدود   ی برا  فقط ؛  ارزشمند باشند  یمحرمانه بودن، از نظر تجار   ل یدل  به

نگه داشتن آن    یمخف   یبرا   یاطلاعات، اقدامات معقول  یدارنده قانون  توسط  شناخته شده باشند و

 41«. و کارمندان  یتجار یشرکا   یبرا  یمحرمانگ   یها نامه انجام شود، از جمله استفاده از توافق 

نشده آمده است: »اشخاص  نامه تریپس راجع به اطلاعات افشا موافقت  39ماده    2در بند  

قانوناً تحت   حقیقی و حقوقی از این امکان برخوردار خواهند بود که از افشای اطلاعاتی که 

موافقت  کسب  بدون  اطلاعات  این  از  دیگران  استفاده  و  دستیابی  از  یا  دارد  قرار  کنترلشان 

به عمل آورند، اشخاص مزبور و به گونه ای که مغایر با اعمال تجاری شرافتمندانه، جلوگیری  

 به شرطی که این اطلاعات:

عنوان یک مجموعه یا با ترکیب یا سرهم کردن دقیق  الف( به این معنا محرمانه باشد که به 

اجزاء آن، اشخاص درون محافلی که معمولاً با این نوع از اطلاعات سروکار دارند عموماً از آن  

 آگاهی نداشته باشند یا دسترسی این اشخاص به اطلاعات مزبور به سادگی امکان پذیر نباشد؛ 

 خاطر محرمانه بودنش دارای ارزش تجاری باشد؛ و  ب( به

کنترل اطلاعات مزبور را در اختیار دارد،   قانوناً  ج( حسب اوضاع و احوال، شخصی که 

 42 برای محرمانه نگه داشتن آن، اقدامات معقولی را به عمل آورده باشد«.

 
41.  https://www.wipo.int/tradesecrets/en/tradesecrets_faqs.html, (last visited 2024/10/24) 

42. Natural and legal persons shall have the possibility of preventing information lawfully within their 

control from being disclosed to, acquired by, or used by others without their consent in a manner 

contrary to honest commercial practices so long as such information: 

 

https://www.wipo.int/tradesecrets/en/tradesecrets_faqs.html
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نشده اعم از اسرار تجاری بوده  البته بیان این نکته ضروری است که مفهوم اطلاعات افشا

نامه به دلیل ویژگی ها و شرایط خاص  و عدم شناسایی صریح اسرار تجاری در این موافقت

 باشد. نامه میتصویب این موافقت

 متحده در تعریف اسرار تجاری آمده است:  در قانون یکنواخت اسرار تجاری ایالات

»اطلاعاتی مشتمل بر، الگو، طرح، مجموعه آثار، برنامه، دستگاه، روش، تکنیک، یا فرآیندی  

عدم    وها برای عموم  ناشناخته بودن آناز    هاآن  بالقوه  ایمستقل، بالفعل    یارزش اقتصادکه:  

 یگریمتعارف توسط اشخاص د   ل یوسا  قی از طر  هاامکان دستیابی به )جزئیات و مختصات( آن

تدابیر   و  ؛ نشأت می گیردکسب کنند،    یاقتصاد  منفعتآن    یاستفاده  ای از افشا    توانند یکه م

 43  «..ردیگیصورت م هاآن یحفظ محرمانگ جهت، هاوضعیت آنباتوجه به ، متعارف

نقاط مشترک این تعاریف آن است که اسرار تجاری از جنس اطلاعات بوده و ممکن است 

به اشکال گوناگون باشد و ویژگی این سنخ اطلاعات، ارزش اقتصادی ناشی از محرمانه بودن  

ها است و برای حفظ این محرمانگی و نگهداشتن برتری میان رقبا، صاحبان اسرار تجاری،  آن

شده، برای فهم نمایند. در تعاریف یادطبیعتاً تدابیر حفاظتی مناسبی را در این باره رعایت می

بهتر ماهیت اسرار تجاری در کنار بیان شرایط این اطلاعات محرمانه، مصادیقی از آن نیز بیان  

المللی، اقدام به گردیده است که در نظام حقوقی ایران نیز با الگوگیری از تعاریف ملی و نه بین

 ها خواهیم پرداخت. یق اسرار تجاری شده است که در ادامه به بررسی آنبیان مصاد

 
(a) is secret in the sense that it is not, as a body or in the precise configuration and assembly of its 
components, generally known among or readily accessible to persons within the circles that normally 
deal with the kind of information in question; 

(b) has commercial value because it is secret; and 

(c) has been subject to reasonable steps under the circumstances, by the person lawfully in control of 
the information, to keep it secret.    
43. "trade secret" as: 

"information, including a formula, pattern, compilation, program, device, method, technique, or 
process that: 

Derives independent economic value, actual or potential, from not being generally known to, and not 
being readily ascertainable by proper means by, other persons who can obtain economic value from its 
disclosure or use; and 

Is the subject of efforts that are reasonable under the circumstances to maintain its secrecy. 
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 ( شرايط حمايت از اسرار تجاری 4-2

عنوان اسرار تجاری شرایطی بیان شده  ها بهبرای حمایت از اطلاعات سرّی و شناسایی آن

 ها خواهیم پرداخت. است که ذیلاً به آن

یافته؛ از  موضوع اسرار تجاری از جنس اطلاعات است، اما اطلاعاتی روشن و تکامل  -1

 (.Dreyfuss & Katherine, 2011: 32شوند )این رو اطلاعات کلی، سرّ تجاری محسوب نمی

تواند بالفعل یا بالقوه باشد. دارای ارزش اقتصادی باشند؛ البته این ارزش اقتصادی می -2

(. همچنین  37:  1388بالقوه را به قابلیت به کارگیری آن در ایجاد منفعت بیان کرده اند )رهبری،  

شاید    44(. 36:  1388اند )رهبری،  ارزش اقتصادی مستقل را برخی به معنای ارزش ذاتی دانسته 

در توجیه آن بتوان گفت که مستقل در اینجا یعنی بدون در کنار چیزی بودن و این که این  

برخی .  افزا باشداطلاعات، برای رقیبان بدون وابستگی به صاحب آن یا چیز دیگری، ارزش

 (. 42:  1388باقری و گودرزی،  ) اندرا ناشی از سرّی بودن دانسته بودن مستقل 

قضات   و  نویسندگان  اختلاف  که مورد  مهمی  تجاری  استنکته  اسرار  آیا  که  این است   ،

 مالیت دارند؟ 

متحده نظر به مال بودن اسرار تجاری دارد و در  های حقوقی، حقوق ایالاتدر میان نظام

اروپا نیز دو کشور فرانسه و انگلستان، برخی از مصادیق اسرار تجاری را دارای وصف مالیت 

باشد،  هرچند هدف ما در این مقاله اثبات چیز دیگری می  45(. 83- 82:  1388رهبری،  )  دانندمی

گذاران حمایت از دارندگان اسرار تجاری است و عدم احراز  توان بیان داشت نگاه قانونولی می 

ای به آن نخواهد زد؛ هرچند انحصاری بودن این اسرار و جبران مالی  مالیت و مالکیت، صدمه

برداشت قبیل موجب چنین  این  از  مواردی  و  شده است )محسنی و صفری، خسارات  هایی 

بهمنی،  15-16:  1399 می36:  1396؛  اختصار  به  آنچه  از  (.  برخی  که  است  آن  گفت،  توان 

 در(. نکته دیگر 244: 1399نیا و دیگران، مصادیق اسراری تجاری حتماً مالیت دارند )شهبازی

 
 40- 36همان. صص  :همچنین برای دیدن دیگر تعابیر رک. 44

های مالکیت  توجه به ویژگی ،همچنین نویسنده جدا از بحث مالیت، نظر به رابطه مالکیت میان اسرارتجاری و صاحبان آن. 45

 . 86-85دارد. صص 
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اینکه آیا ارزش اقتصادی همان مالیت است؟ برخی با بیان اینکه ارزش اقتصادی   رابطه   ن یا

؛ محسنی و 36:  1396بهمنی،  اند )گذاشتهبر آن صحّه    استهمان بیان علم اقتصاد از مالیت  

 توان کلیت این ادعا را مورد پذیرش قرار داد.( و البته می46 16: 1399صفری، 

نکته بسیار مهم دیگر آن است که ارزش اقتصادی سرّ تجاری، ناشی از مخفی بودن آن  

قوانین راجع به حمایت از اسرار تجاری به آن تصریح شده    اتفاقبهکه در اکثر قریب  47است 

ی اقدامات امنیتی برای محفوظ ماندن، ضریب  ریکارگبهاست و مخفی بودن است که به همراه 

 (. 7: 1396و معیار ارزش اقتصادی سرّ تجاری معرفی شده است )رحمانی و عزیزی، 

  معنا یبو اعمال اقدامات امنیتی    کردنیمخفاگر اطلاعاتی ارزش اقتصادی نداشته باشد، پس  

نماید. همچنین بیان شد که مخفی بودن  هزینه نمی  ارزشیبو انسان متعارف برای امر    ستا

شود و  ضریب ارزش اقتصادی است که موجب برتری دارندگان آن نسبت به سایر رقبا می

که این اطلاعات مخفی نباشد، به تعبیر برخی دیگر سرّ تجاری نیست و به عقیده درصورتی 

 (. 38:  1388رهبری، ) برخی، مالیت ندارد 

های مناسب قابل کشف نباشد؛ به عبارت دیگر به آسانی توسط افراد با وسایل و روش  -3

از   برخی  یابند.  دست  اطلاعاتی  چنین  به  مستقلاً  قانونی،  غیر  وسایل  به  توسل  بدون  افراد 

 اند.معنا کرده 48نویسندگان این شرط را همان بدیهی نبودن 

اقدامات امنیتی، حقوقی و فنی برای حفاظت از آن صورت گرفته باشد. اقدامات حقوقی  -4

تواند شامل انواع قرارداد محرمانگی، امانی ، تعهدات عدم استفاده از اسرار تجاری بعد از  می

تواند شامل توجیه کارمندان در استفاده از  اتمام قرارداد اصلی و... باشد. اقدامات فنی هم می

 (. 62: 1391اطلاعات در محیط امن فیزیکی یا مجازی و... باشد )صالحی، 

 

 

 
 داند. البته ایشان، دادوستد را داخل در مفهوم مالیت نمی. 46

47. has commercial value because it is secret 

48. nonobvious 
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 متحده . شروع توجه به نظام اسرار تجاری در حمايت از ايده در ايالات5
با این همه،  49متحده مطرح است.در خصوص حمایت از ایده پنچ نظریه در نظام حقوقی ایالات

متحده، جرقه اولیه حمایت از  ( ایالات2014طی اصلاحاتی در قانون یکنواخت اسرار تجاری )

گردید.  ایده آغاز  تجاری  اسرار  از  حمایت  نظام  مسیر  از  حماها  تجار  تیاصل  اسرار   ، یاز 

در   راتییتغ  یول  ،قرار گرفته باشد یحقوق  یهاتوجه نظام  مورد  یتازگکه به  ستین  یموضوع

  ژه یوبه  یحقوق  یهااز نظام  یموجب شده است که در برخ  یگستره موضوعات اسرار تجار

به    یتینظام حما  نیاز ا  توانیباشد که م  دهنگرش و عمل به وجود آم  نی ا  کایمتحده آمرایالات

 پرداخت.  میاستفاده کرد که در ادامه به آن خواه ها دهیاز ا  تینفع حما

قانون متحدالشکل قبل از تصویب  لایی بود. ، حقوق اسرار تجاری کامناسرار تجاری  تا 

. این ماده بود 50مسئولیت مدنیبیانیه  757شده از اسرار تجاری، از شرح ماده تعریف پذیرفته

 :داشتیمبیان 

ای از اطلاعاتی باشد  اسرار تجاری ممکن است شامل هر فرمول، الگو، دستگاه یا مجموعه»

دهد تا نسبت به رقبایی که  و به او فرصتی می  ردیگیاستفاده قرار م  که در تجارت فرد مورد

نم استفاده نم  دانندیآن را  تعریف، مانع از    51.« برتری کسب کند  ،کنندییا از آن  شرایط این 

عنوان مصداق مورد حمایت اسرار تجاری بود؛ چراکه در این تعریف قید »استفاده  ورود ایده به

 (. Denicola, 2014: 198مستمر« در تجارت آمده بود )

که به تعبیر برخی یک انحراف معقول از بیانیه    -  با ارائه قانون نمونه یکنواخت اسرار تجاری

( بود  مدنی  به    -(  Denicola, 2014: 199مسئولیت  را  قانونی  حمایت  و  گردید  قید حذف  این 

  2014داد. این تعریف که در سال    سترش، گاندنگرفته اسراری که هنوز در مسیر تجارت قرار  

ای از »اسرار تجاری« شد  میلادی در این قانون فدرال مطرح گردید باعث ایجاد مفهوم گسترده

 
 . 94: 1393رک: میرشمسی و همکاران،  . 49

50. Restatement of torts 
51. A trade secret may consist of any formula, pattern, device or compilation of information which is 
used in one’s business, and which gives him an opportunity to obtain an advantage over competitors 

who do not know or use it. 
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عنوان اسرار تجاری در نظر گرفت، مشروط بر اینکه الزامات آن را  و تقریباً هر اطلاعاتی را به 

ایالت قانون   47نکته جالب آنکه در همان سال، (. Dreyfuss & Katherine, 2011: 26دارا باشد )

 (. Denicola, 2014: 196متحدالشکل اسرار تجاری را به تصویب رساندند )

در   نمونه  قانون  این  از تصویب  آمریکا،هاالتی اپس  این  جیتدر به  ی  مورد  قانون    ظرفیت 

با    .دعنوان اسرار تجاری حمایت ش قضایی مختلف، از ایده به  ءو در آراشناسایی قرار گرفت  

 Dreyfussانتقادات وارد بر آن )  و(  Denicola, 2014: 203الشمول نبودن این دیدگاه )وجود عام

& Katherine, 2011: 38  ،)های محصول جدید  به سمت شناسایی ایده  انکاررقابل یغای  رویه

قانون به وجود آمد  به قابل حمایت تحت این  اسرار تجاری  حتی به تعبیر برخی از  و  عنوان 

دهد و یک مبنای  ها را در محدوده اسرار تجاری قرار مینویسندگان، این قانون آگاهانه ایده

 (.Denicola, 2014: 197کند )قانونی برای حمایت از ایده ایجاد می

است  لازم ذکر  تجار  ،به  اسرار  نظام  از  در    هادهیا  یبرا  یاستفاده  عمل  در  هرچند 

پذایالات صورت  کم  یول  ،است  رفتهیمتحده  گزارش  ته  ییاروپا  ونی سیدر  تدو  هیدر    ن یو 

 یاسرار تجار  تیاز ظرف  توانیآمده است که م   یاز اسرار تجار  تیحما  ییدستورالعمل اروپا

 یقاتیها، هنوز تحقکه به اذعان خود آن  یامر  ؛ استفاده نمود  هادهیاز آثار ناقص و ا  تیحما  یابر

 ,European Commission)قرار نگرفته است    یتوجه جد  و مورد  رفتهیراجع به آن صورت نپذ 

2013:138 .) 

متحده برای تغییر مسیر قانونی به نظام اسرار تجاری عمده دلایلی که در نظام حقوقی ایالات

 باشد:شده است از قرار ذیل می

های ایالتی شده است  های قانونی که موجب اختلافاتی میان دادگاهحلتشتتّ در انواع راه  -1

(Denicola, 2014: 226 .) 

رایت فدرال بر سایر قوانین و نهادهای موجود در عدم  مقدم بودن قانون حمایت از کپی  -2

 ,Dreyfuss & Katherineها )ها و ایجاد عدم هماهنگی و یکپارچگی میان ایالتحمایت از ایده

2011: 37 .) 

 :Denicola, 2014پردازان ) های حقوقی برای توجیه حمایت از ایدهتکلّف در استدلال  -3
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205-214.) 

پرداز(  های قانونی موجود حتی در جایی که خواهان دعوا )ایدهحلاثر نسبی داشتن راه -4

 مند شدن آن. پرداز به جای نظامحاکم بر دعوا گردد و در نتیجه، فردی شدن حمایت از ایده

ها و آزادی اراده؛ امری که در نظر مخالفین ها برای افشای آنپذیری ایدهتوجیه توافق  -5

ماند که شما قصد فروش هوای آزاد را داشته باشید و همچنین افشای  حمایت از ایده به این می

و عدم آزادی اراده گیرنده ایده در   52ایده یعنی قراردادن آن در حوزه عمومی دانش و اطلاعات 

پرداز عملاً ایده خود را از دست داده است و ایده در معرض سرقت که ایده  رد آن، در صورتی

 (.  122-120: 1400زاده، و تقلید است )زاهدی و شریف

های دو ایالت نیویورک و کالیفرنیا اختلافات  ها؛ امری که میان دادگاهمال انگاری ایده  -6

باشد؟ آیا مالیت باید نوعی باشد یا  ای مال می جدی در این باره شکل گرفته است. آیا هر ایده

  54و »معین بودن«  53شخصی میان طرفین قرارداد؟ امری که موجب بروز دو شرط »نو بودن« 

و ابهامات قضائی را در (  Dreyfuss & Katherine, 2011: 31ها گردید )انگاری ایدهبرای مال

 ارتباط این شروط با شروط حمایت از آثار فکری دو چندان نمود. 

مسیر سخت اثبات قرارداد، شروط قراردادی، عوض قراردادی و نقض قرارداد از طرف   -7

 (. Dreyfuss & Katherine, 2011: 30-31پرداز )ایده

ها، در قسمت بعدی به تطبیق  با توجه به بیان تعاریف ایده و اسرار تجاری و شرایط آن

 این مفاهیم و شرایط آن در نظام حقوقی ایران خواهیم پرداخت.

 

 . بررسی و تطبیق مفهوم ايده با سرّ تجاری در نظام حقوقی ايران6
در این قسمت ابتدا به نکاتی پیرامون حمایت از اسرار تجاری در دو قانون تجارت الکترونیکی 

و حمایت از مالکیت صنعتی پرداخته و در ادامه به تطبیق مفهوم ایده با سرّ تجاری و مزایا و 

 
52. Public domain 
53. novelty 

54. concrete 
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 های این تطبیق در نظام حقوقی ایران نگاهی خواهیم داشت. محدودیت

 

 ( در قانون تجارت الکترونیکی 1-6

  ی« امی داده پ»  یکیالکترون  یاسرار تجارقانون تجارت الکترونیکی ایران آمده است: »   65در ماده  

و  هاکیها، تکنها، ابزار و روشافزارها و برنامهنرم الگوها، ها،فرمول است که شامل اطلاعات،

ها و فراگردها، انجام تجارت و دادوستد، فنون، نقشه  یهاروش نشده،منتشر فاتیتأل ها،فرآیند

ی  طور مستقل دارااست، که به  هان یو امثال ا   یتجار  یهاطرح  ان،یمشتر  فهرست  ،یمال  اطلاعات

  حفظ و  یبرا  یاهنمعقولا  یهابوده و در دسترس عموم قرار ندارد و تلاش  یاقتصادارزش

 «. ها انجام شده استآن ازحراست

 باشد: نکات قابل توجه در این ماده از قرار ذیل می

قانون داده  -1 پور و پیام در بستر الکترونیک است، نه هر اطلاعاتی )دهقانموضوع این 

 (. 545: 1401رهبر، 

پیام  های دادهگذار ایرانی سه شرط را در قابلیت حمایت یا ویژگیدر انتهای ماده، قانون  -2

بوده و در دسترس عموم    یاقتصادارزشی  طور مستقل دارابهاسرار تجاری آورده است: »...،  

 «.  ها انجام شده استآن از حراست حفظ و یبرا یاهنمعقولا یهاقرار ندارد و تلاش

گذار ی با سایر قوانین خارجی دارند: در شرط اول، قانونتوجهقابل دو شرط اول تفاوتی  

است؛  ایرانی بیان کرده است دارای ارزش اقتصادی، و به استقلال ارزش اقتصادی اشاره کرده  

خلاف قوانین خارجی از دو اصطلاح بالقوه و بالفعل احتراز کرده است. شاید ارزش  اما بر  

ها با توجه به ویژگیکه    اقتصادی بالقوه مدنّظر نبوده است یا بالعکس از واضحات بوده است،

 است.  تریمنطقو کاربرد اسرار تجاری توجیه دوم 

قانون قرار ندارد« را آورده است؛  در شرط دوم  گذار ایرانی عبارت »در دسترس عموم 

معنای این شرط چیست؟ با توجه به مشابهت این قید با قوانین خارجی، در بالا معنای آن را  

که بدیهی نباشد. بنابراین اگر این معنا مدنّظر باشد، پس باید گفت این  آن    یعنی  م؛یکردبیان  

توان اطلاعات بدیهی را در شرایط امنیت قرار  شرط دوم در واقع قید شرط اول است؛ یعنی نمی
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 داد و تقاضای حمایت داشت. 

گذار ایرانی، شرط معروف در اسرار تجاری یعنی وابسته  نکته قابل توجه آن که قانون -3

گذار شرط در بودن ارزش اقتصادی به مخفی بودن را نیاورده است. شاید بتوان گفت قانون

و   )دهکردی  است  گرفته  نظر  در  بودن  مخفی  سکه  روی  آن  را  ندارد  قرار  عموم  دسترس 

 باشد. شده در بالا می(؛ امری که برخلاف تعاریف قانونی بیان150: 1396میرسعیدی، 

 

 ( در قانون حمايت از مالکیت صنعتی 2-6

( ایران، درباره اسرار تجاری و مصادیق 1403قانون حمایت از مالکیت صنعتی )  123در ماده 

 آن آمده است:

اسرار تجارتی عبارت است از هر نوع اطلاعات تجارتی که دارای ارزش اقتصادی مستقل  »

بالقوه یا بالفعل یا ارزش رقابتی باشد و به سبب آنکه عموماً ناشناخته است و به سادگی و از 

قابل قانونی  حفظ    طرق  برای  را  متعارفی  تدابیر  قانونی،  دارنده  نیست،  احراز  یا  دستیابی 

ترتیب داده باشمحرمانگی آن اطلاعات مهندسی،    د.ها  قبیل تمام اشکال و انواع  از  اطلاعاتی 

ها و قواعد ها، برنامهها، مجموعهاقتصادی، فنی، علمی، تجاری یا مالی از جمله الگوها، نقشه

،  ( )کدها  افزارها، شناسه ها(، فرآیندها، نرمها، ابزارها، فنون )تکنیکها و روشها(، طرح)فرمول 

صنعتی   یهاهای انجام کار تجارت، اسرار تولید، اختراعات و طرحهای مشتریان، روش ست فهر

 د«. توانند سرّ تجارتی تلقی شوننشده و هر نوع اطلاعات دیگر با داشتن شرایط مذکور میثبت

 : است طرحقابلچند نکته در این قانون 

اند: هر نوع اطلاعات  کنندگان این قانون در ابتدای تعریف اسرار تجاری، آوردهتدوین  -1

قوانین   و  ایران  الکترونیکی  تجارت  قانون  به  توجه  با  یا  است  امر حشو  این  آیا  »تجارتی«؛ 

که تعمدی در کار باشد، آیا کلمه »تجارتی«  صورتی باشد؟ درخارجی، تعمدی در این کار می 

کنندگان با این قید از چه چیزی قصد احتراز  قید است؟ اگر این برداشت درست باشد، تدوین

اند؟ شاید بتوان گفت از آنجا که بخش اسرار تجاری در زیرمجموعه سایر موضوعات  داشته

آن قصد  است،  آمده  صنعتی  مالکیت  یا  حقوق  هنری  و  ادبی  موضوعات  کردن  خارج  ها 



 212 -177صص    /130 ی اپ ی پ  /4/ شماره   29دوره  /1404 زمستان  / ی قیحقوق تطب  یها پژوهش                      

 

200 

مثال مدعا در  این  بر  بوده است. شاهدی  نیستند،  تجاری  دارای وصف  که  های  موضوعاتی 

های صنعتی  ها »اختراعات و طرحباشد. در انتهای این مثالشده برای اسرار تجاری می آورده

ای به موضوعات مالکیت ادبی و هنری نکرده است. نشده« آورده شده است، ولی اشارهثبت

البته لازم به ذکر است که این نکته، یک مطلب مبنایی است؛ چراکه برخی اسرار تجاری را قسیم  

دانند و نقشی مکمل برای سایر این موضوعات قائل  سایر موضوعات حقوق مالکیت فکری می

نمایند  نشده را جزء اسرار تجاری محسوب می هستند و از این رو آثار ادبی و هنری منتشر

برخی دیگر با استناد به پژوهش کمیسیون اروپایی در تدوین  (. 42: 1388)باقری و گودرزی، 

دستورالعمل حمایت از اسرار تجاری، اسرار تجاری را فقط در زمره اطلاعات فنی یا تجاری 

اند و آن را اگر هم زیر مجموعه حقوق مالکیت صنعتی قرار ندهند، جزء اطلاعات تجاری دانسته

  56 و55(. 200: 1394نمایند )شاکری، محسوب می

قانون تجارت الکترونیکی، در این ماده باز هم اشاره    65نویسندگان قانون برخلاف ماده    -2

اند. اما اصطلاح دیگری را نیز در کنار آن  به ارزش اقتصادی مستقل بالفعل یا بالقوه کرده

اند: »ارزش رقابتی«. ارزش رقابتی موجب عملکرد بهتر یک شرکت نسبت به رقبای خود  آورده

 هر در(. 36: 1388اند )رهبری، باشد و آن را مجموعه از عوامل سازمانی و شرکتی دانستهمی

معنای مالیت برای ارزش    درنظرگرفتناین قانون با    کنندگاننیتدو، شاید بتوان گفت  صورت

مدنّظر  تجاری  اسرار  برای  مستقیمی  غیرمالی  اثر  رقابتی،  ارزش  بیان  با  مستقل،  اقتصادی 

 (. 6: 1387)السان،  اندداشته

به سبب آنکه عموماً ناشناخته است و به سادگی  شده، آمده است: »...،  در ادامه ماده یاد  -3

دستیابی یا احراز نیست، دارنده قانونی، تدابیر متعارفی را برای حفظ    و از طرق قانونی قابل

 
قم،  نیا،  آن را در زمره حقوق مالکیت فکری نمی دانند. رک: مبانی مالکیت فکری، محمود حکمت  البته برخی دیگر اصلًا.  55

 . 33، ص 1387، 2اسلامی، چ  اندیشهپژوهشگاه فرهنگ و 

کننده نظر نویسنده محترم  چراکه ظاهر دستورالعمل فعلی، تقویت  ؛البته این موضوع نافی برداشت نویسنده محترم نیست. 56

عنوان  البته در جای دیگر این پژوهش در رابطه میان حقوق مالکیت ادبی و هنری و اسرار تجاری، اسرار تجاری را به   است.

توجهی در این حوزه صورت  مکمل در موضوعات غیر قابل حمایت بیان کرده است. البته اذعان دارند که هنوز تحقیقات قابل 

 . (European Commission, 2013: 138)نگرفته است  
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در این ماده باز هم منوط بودن ارزش اقتصادی به مخفی د«. ها ترتیب داده باشمحرمانگی آن

کنندگان قانون بوده است،  رسد آن چه در ذهن تدوینبودن آن حذف گردیده است. به نظر می

بدیهی بودن این نکته است؛ چراکه ارزش سرّ به نهانی بودن آن است. در ادامه این شروط، 

اند؛  کنندگان بر خلاف قانون تجارت الکترونیکی، »شرط عموماً ناشناخته بودن« را آوردهتدوین

« را به معنای قرارداشتن یعنی همان مخفی بودن از نظر عموم. ولی شرط »در دسترس عموم 

کنندگان قانون با توجه به  رسد تدوین. البته به نظر میانداوردهینبدیهی بودن در این تعریف  

اسرار تجاری ایالاتسازکنواختقانون ی قابل سادگ  بهمتحده، شرط »ی  قانونی    ی و از طرق 

 دستیابی و احراز نیست« را برای پوشش دقیق این معنا، آورده باشند.

 

 ( تطبیق مفهوم ايده با سرّ تجاری 3-6

شده از ایده با سرّ تجاری و با در نظر گرفتن شرایط هر دو دسته به  در تطبیق مفهوم ارائه

 باشد: ویژه در نظام حقوقی ایران، موارد ذیل قابل طرح می

ها اطلاعات هستند؟ در جواب باید گفت  موضوع اسرار تجاری اطلاعات است؛ آیا ایده  -1

طبق نظر برخی از نویسندگان در چیستی موضوعات مالکیت فکری، حتی موضوعات فکری  

ی این  توان بیان نمود که خمیرمایه( و می 152:  1387نوعی اطلاعات هستند )شبیری زنجانی،  

ها نیز همین وضعیت را دارد؛ رویه عملی نیز چنین امری را ثابت می نماید. نفس  آثار، یعنی ایده

 باشد.ها که در بالا بیان شد، شاهدی بر درستی تطبیق میاستفاده از این نظام در حمایت از ایده

از طرف دیگر، در تطبیق ایده با اطلاعات، بحث نفی ایراد مقدّر مطرح شده است. بسیاری 

راجع به    کهیدرحال  57آن مالکیت ایده هستند،   تبع  بهاز مخالفین حمایت از ایده، منکر مالیت و  

باشد و حتی اگر قائل به عدم  اطلاعات موضوع اسرار تجاری، مالیت این اطلاعات مطرح نمی

طور که قبلاً بیان کردیم، لااقل عدم  فهم دقیق از اسرار تجاری توسط نویسندگان نباشیم، همان

 (. 244: 1399نیا و دیگران، جدی خود را دارد )شهبازی داران فطرمالیت اطلاعات 

 
 . 104-71: 1393میرشمسی و همکاران،  رک: ،عنوان مثال به. 57
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اگر فراتر از معنای ایده محض و مبهم حرکت کنیم، در تمامی تعاریف اسرار تجاری    -2

 باشد.ها« وجود دارد که از این جهت نقطه مثبتی در این تطبیق میکلمه »و مانند این

قرار دارد و باتوجه به جوهر آن،    -3 اسرار تجاری در عنوان عام حقوق مالکیت فکری 

خبری از حقوق معنوی و حتی مادی به صورتی که برای سایر آثار فکری وجود دارد، نیست. 

جایی  بالاتر از این مطلب، در غالب آثار فکری، بحث پدیدآورندگی بسیار مهم است، ولی در هیچ 

این اطلاعات مطرح   از صاحب و مالک  بحثی  اسرار تجاری، هیچ  قوانین موجود راجع به  از 

 سازد:نشده است.این وضعیت دو پرسش مهم را به ذهن متبادر می

ها با موضوعات اسرار تجاری  توانند مانعی در تطبیق ایدهها نمینخست: آیا این شاخصه  -

 باشد؟

  ل ی تبدپرداز موردنظر ما، شخص حقیقی باشد و ایده وی قابلیت  و دوم اینکه: چنانچه ایده  -

ها را در  توان با پاسخی متناسب به پرسش نخست، ایدهبه اثر فکری را داشته باشد، چگونه می

 قالب اسرار تجاری تحت حمایت قرار داد؟ 

رسد این ایراد مطروحه در پرسش نخست وارد نباشد؛ چراکه هم شخص حقیقی به نظر می

قرار گیرند؛ هرچند    گذارقانونتوانند در مورد اسرار تجاری خود در حمایت  و هم حقوقی می

استفاده از نظام    تی اما قابل ،استپرداز موردنظر عنوان ایدهموضوع بحث ما شخص حقیقی به

پرداز وجود دارد. شاهد بر این  عنوان ابزاری برای حمایت و دلگرمی از ایدهاسرار تجاری به

پرداز  متحده در حمایت از اشخاص حقیقی ایدهمدعا، تغییراتی بود که در نظام حقوقی ایالات

 است. گرفتهصورت های قبلی گفتیم  طور که در بخشدر قالب اسرار تجاری، همان

موضوعات ایده بسیار متنوع و به تناسب نیازهای بشری هستند؛ در قابلیت تطبیق با    -4

شده در اسرار تجاری نیز طیف وسیعی را  اسرار تجاری باید گفت ساختار موضوعات معرفی

نیز بیان شد هدف و جایگاه اسرار تجاری در کنار  شامل می شود؛ اما نکته اساسی که قبلاً 

به   راجع  تجاری  اسرار  نقش  بودن  مکمل  به  قائل  اگر  فکری است.  مالکیت  های  سایر دسته 

های دربردارنده موضوعات ادبی و هنری و از این قبیل  موضوعات مالکیت صنعتی باشیم، ایده

که این نظر طرفدارانی دارد و اگر قائل به مکمل  موضوعات، از این طیف خارج هستند، همچنان
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های موردنظر نیز در  بودن اسرار تجاری در کنار همه موضوعات مالکیت فکری باشیم، ایده

 ( 200: 1394؛ شاکری، 42: 1388این تطبیق جای می گیرند )باقری و گودرزی، 

 

 های استفاده از نظام اسرار تجاری در حمايت از ايده ( مزايای و محدوديت 4-6

های استفاده از نظام اسرار تجاری برای  طورکلی به بیان مزایا و محدودیتدر این بخش به

 ها پرداخته و همزمان تطبیقی با نظام حقوقی ایران خواهیم داشت. حمایت از ایده

 

 ( مزايای استفاده از نظام اسرار تجاری 1-4-6

ایدهدرصورتی  بتوان  این صورت که  در  داد،  قرار  تجاری  اسرار  میان موضوعات  را در  ها 

 : استمزایای استفاده از این نظام به شرح ذیل 

در حمایت از ایده به غیر از مسیر اسرار تجاری، حداقل دو شرط برای مالیت ایده در   -1

نظر گرفته شده بود؛ یکی نو بودن و دوم معین )محسوس( بودن. در مسیر حمایت از اسرار  

تجاری، مالیت مدنّظر نیست، چنانچه اطلاعات دارای شرایطی که قبلاً به تفصیل بیان کردیم 

های خود را دارد، اما از تکلّفات  ، کافی برای حمایت هستند. امری که هرچند سختی58باشند 

 نظری حقوقی به دور است.

پرداز، ایده خود را در شرایط امنیتی و محافظتی قرار دهد، حمایت که ایدهدرصورتی   -2

می آغاز  از آن  تجاری  ایدهاسرار  و  ایدهپرداز میشود  قرارداد  برای  تواند طی  را  های خود 

باشد، ولی نکته  اشخاص موردنظر افشا نماید؛ طیف این قراردادها به فراخور نیازها متنوع می

می قراردادها درج عنوان محرمانه بودن این اطلاعات  باشد و برخلاف اصل نسبی تمام این 

بودن قراردادها که در بالا بیان کردیم، تمامی اشخاص طرف قرارداد و ثالث، که به هر نحو از  

برداری و استفاده  از آن در برابر سرّی بودن این اطلاعات خبر داشته باشند، در صورت بهره

و تبصره آن  127(. به این مطلب، در ماده 186-183: 1388سئول هستند )رهبری، پرداز مایده

 
 شرایطی مثل: ارزش اقتصادی مستقل، در دسترس عموم نبودن، ناشناخته بودن و در امینت قرار دادن. . 58
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قانون تجارت الکترونیکی  75در قانون حمایت از مالکیت صنعتی و با گستره کمتری در ماده  

 اشاره شده است.

تواند با توسل به  کس نمیپرداز، هیچدر صورت در امنیت قرار دادن ایده توسط ایده  -3

قانونی، آن را افشا و استفاده نماید و در این صورت مسئول جبران خسارات وارده  وسایل غیر

شده به این مطلب اشاره دارد. اهمیت این مطلب در جایی است که  قانون یاد  124هستند و ماده  

 ها غیرقابل حمایت هستند. در حالت عادی، ایده

ایده  -4 ایده،  مطلق  خلاف  دادگاهبر  در  اگر  گردند،  محسوب  تجاری  اسرار  که  ها  هایی 

موضوع بحث رسیدگی به اسرار تجاری بوده یا به هر نحوی صحبت از این اسرار برای اثبات  

 گردد. ادعایی شود، جلسه به صورت غیرعلنی برگزار می

صلاح به هر نحوی مطابق قرارداد از اسرار تجاری استفاده  که مراجع ذیدرصورتی   -5

نمایند، موظف به محافظت از این اسرار شده و در صورت افشا، مسئول خسارات وارده هستند  

 کننده باقی است. و البته مسئولیت جزایی شخص افشا

-برداری غیرقانونی از آن، به موجب قانون یاداستفاده از ایده و بهرهدر صورت سوء  -6

 59الحصول خواهد بود.ده، مرتکب، مسئول خسارات وارده از قبیل منافع ممکنش

تواند نسبت به جریان نقض سرّ تجاری خود،  شده، صاحب ایده میباتوجه به قانون یاد  -7

 60موقت نماید.درخواست تأمین دلیل و دستور 

به درصورتی   -8 نقض  فعالیت  توقف  بر  مبنی  رسمی  اظهارنامه  تجاری  سرّ  صاحب  که 

اشخاص مدنّظر ارسال نماید و این اشخاص فعالیت نقض را متوقف ننمایند، ناقضین به سه 

 61برابر مبلغ نقض از تاریخ اظهارنامه رسمی تا صدور حکم محکوم می شوند. 

 

 

 
 شده.قانون یاد  129؛ با توجه به ماده 1403قانون حمایت از مالکیت صنعتی  72 ماده. 59

 قانون یاد شده.  129با توجه به ماده  1403قانون حمایت از مالکیت صنعتی  73 ماده. 60

 1403قانون حمایت مالکیت صنعتی  74 ماده. 61



 ـ انو همکار ی زنجان  یر یشب  دحسنی س                 ...  در چهارچوب  ها  دهیاز ا  تیحما  ـــــــــــــــــــــــــــــــــ

 

205 

 های استفاده از نظام اسرار تجاری ( محدوديت2-4-6

 های مورد بحث دارد، از قرار ذیل است: هایی که این نظام حمایتی در حمایت از ایدهمحدودیت

طور که قبلاً بیان شد، در قانون حمایت از حقوق مالکیت صنعتی برخلاف سایر همان  -1

در نظام ابهام آن  که  است  تجارتی« شده  »اطلاعات  به  تعبیر  تجاری  اسرار  از  های حقوقی، 

 ها گردد.تواند منجر به عدم حمایت از برخی ایدهرسیدگی قضائی می 

شده، اسرار تجاری در فصل پنجم قانون حمایت از مالکیت صنعتی با توجه مطالب یاد  -2

ای از آن قرار گرفته است و شاهد  کنندگان آن، زیر مجموعهآمده است و به نوعی توسط تدوین

انتهای ماده  بر این مدعا مثال قانون آمده است: »...،    123هایی است که در  اختراعات و  این 

هایی که قابلیت عنوان اسرار  تواند از شمار ایده...«، و این شبهه مینشدههای صنعتی ثبتطرح

 تجاری را دارند کم نماید. 

حمایت قانونی از اسرار تجاری دارای مدّت نیست ولی این معنای دائمی بودن حمایت    -3

باشد و تا زمانی که ایده افشا نشده  باشد؛ در واقع مدت حمایت منوط به عدم افشا مینیز نمی

پرداز، ایده خود را تکمیل ننماید  باشد، حمایت نیز ادامه دارد. نکته موردنظر اینجا است اگر ایده

تواند  شود و همچنین این افشا میو این ایده افشا گردد، حمایت به موجب اسرار تجاری زائل می

در  آن  تازگی  رفتن  بین  از  موجب  چراکه  نماید؛  وارد  صدمه  حمایتی  های  حوزه  دیگر  به 

اعتراض   از  مانع  هنری، اصالت،  و  ادبی  در موضوعات  و  مالکیت صنعتی شده  موضوعات 

طورکلی است. هدف کلی از حمایت ایده، ن نقض غرض حمایت از ایده بهپرداز است، و ایایده

 پرداز برای تکمیل ایده خود و به تبع آن منافع تام از آن است. حمایت از حقوق ایده

در صورت انتقال اسرار تجاری به دیگران، باید از طرف صاحب اسرار تجاری یا مأذون    -4

قرارداد التزام به عدم افشای اطلاعات منعقد گردد و گیرنده این اطلاعات نیز    62از طرف او، 

دهد باید سرّ تجاری که به هر نحو این اسرار تجاری را در اختیار دیگران قرار میدرصورتی 

در غیر این صورت نقض اطلاعات از سوی شخص ثالث مشمول  بودن آن را گوشزد نماید،  

 
 . 156-146، صص  1388رک: حقوق اسرار تجاری، ابراهیم رهبری،  ،برای دیدن نظر مخالف. 62
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 63د. باشنقض اسرار تجارتی نمی

ی است و  منتفنکته آخر آنکه مسئله ثبت، باتوجه به مخفی بودن اسرار تجاری اصولاً    -5

. در زمینه حمایت از  استبر عهده مدعی اسرار تجاری    تماماً در نتیجه اثبات اسرار تجاری  

عنوان مصادیق اسرار تجاری را دارد و ما  ی بهریقرارگپرداز، با این که ایده وی قابلیت  ایده

روش به  نسبت  تجاری  اسرار  نظام  از  استفاده  نسبی  سهولت  باز  مدعی  هستیم،  دیگر  های 

 64.سازدیمپرداز خود را نمایان مشکلات اثبات برای ایده

 

 نتايج. 7

 : استشده به شرح زیر ی انجامهابحثنتایج زیر از توضیحات، توصیفات و 

ها، برای نیل به اهداف  مند کردن حمایت از ایدهنظام اسرار تجاری محمل خوبی در نظام  -1

 باشد: ذیل می

قانونی برای رسیدن به حقای برای حمایت از اصل ایده( زمینه 1-1 الزحمه  ها و حمایت 

 پرداز.توسط ایده

 ( ایجاد فرصتی برای تکمیل ایده و تبدیل آن به اثر فکری موردنظر. 2-1

حقوق  3-1 ایرادهای  ورود  عدم  و  متنوع  قراردادهای  انعقاد  برای  قانونی  محمل  ایجاد   )

 قراردادی مثل مالیت ایده.

 ( عدم ایراد احتمالی عدم حمایت از ایده در برابر اصل جدایی ایده از بیان.4-1

کند ولی در صورت ها، حمایت میهر چند نظام اسرار تجاری، از افشای غیر قانونی ایده  -2

قرار گرفته و حمایت قانونی از آن، حتی   65افشای آن، ایده موردنظر باز در زمره قلمرو عمومی 

گردد؛ هرچند بحث خسارات متنفی نیست ولی همه های مالکیت فکری، زایل میدر سایر بخش

 
 1403قانون حمایت از مالکیت صنعتی  127ماده . 63

چنین اهداف بلند مدت، نظام اثباتی توسط همین نویسندگان  مدر زمینه سهولت در اثبات و انتساب ایده به ایده پرداز و ه. 64

 تدوین گردیده که به زودی منتشر خواهد شد. 

65. Public domain 
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 گیرد.پرداز را در نظر نمیهای ایدهخواسته

نظام اسرار تجاری به علت عدم افشا و عدم ثبت اطلاعات، هرچند ابزار قانونی برای    -3

باشد، ولی ایجاد انحصار کنندگان و ایجاد مسئولیت برای آنان میتحت پیگیرد قرار دادن افشا

که نماید و از این رو درصورتی باشد نمیمانند آنچه در ساختار سایر موضوعات فکری می 

گذار،  شخص ثالثی، خود با تلاش فردی و به صورت مستقل شبیه این ایده را خلق نماید، قانون

 نماید. خود از این شخص حمایت می

در نظام حمایت از اسرار تجاری، تنها حمایت، حمایت از افشای غیرقانونی این اسرار    -4

ها شخص حقیقی باشد خواه حقوقی؛ و حق انتسابی وجود ندارد و  باشد، خواه دارنده آنمی

پرداز باید البته در حوزه اسرار تجاری اصلا این بحث مطرح نگردیده است. از این رو، ایده

الزحمه است یا  هدف خود را در قبال ایده خود مشخص نماید؛ آیا هدف فقط رسیدن به حق

 تکمیل ایده و تبدیل آن به اثر فکری؛ که بحث اخیر در نظام اسرار تجاری منتفی است.

 

 پیشنهادها  -

باتوجه به تصویب قانون حمایت از حقوق مالکیت صنعتی، موارد ذیل برای اصلاحات بعدی  

 گردد:پیشنهاد می

تعیین جایگاه اسرار تجاری در نظام حقوق مالکیت فکری، حال با تصریح به چنین امری   -1

هایی غیر از مصادیق  که البته به ساختار منطقی این قانون صدمه وارد می نماید و یا درج مثال

 هایی از اسرار تجاری.مالکیت صنعتی در نمونه

 قانون در ترکیب »اطلاعات تجارتی«. 123تعیین تکلیف معنای کلمه »تجارتی« در ماده  -2

 

 منابع. 8

 ( منابع فارسی 8-1

 الف( کتب

 . ، تهران، سمتیحقوق اسرار تجار. ( 1388ی )رهبر م،یابراه . 1
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  ،ی قم، پژوهشگاه فرهنگ و هنر اسلام  ،یفکر  تیحقوق مالک  یمبان(.  1387محمود )  ا،ینحکمت .2

 . 2چ 

 

 نامهب( پايان

رساله  ،ی« فکر تی حقوق مالک یو فقه ینظر یمبان»(، 1387حسن ) د یس ،یزنجان یریشب .3

 ، تهران.دانشگاه تهران ،یدکتر

 

 ج( مقالات

 (،4)38،  یمطالعات حقوق خصوص  ی«،اسرار تجار  هیعل  میجرا»(.  1387)  یالسان، مصطف .4

 . 23 - 1 صص

پژوهش حقوق  ،  «رمجازیغ  یدر برابر افشا   یاز اسرار تجار  تیحما»  .(1401)  باقر  ،یانصار .5

 . 82 – 41 ، صص11  ،یخصوص

و نظام حق    یاسرار تجار  یت ینظام حما  سهیمقا».  (1388ی )گودرز  میمر  و  محمود  ،یباقر .6

 . 62 – 41  ، صص39 ،یمطالعات حقوق خصوص، «اختراع

  ی از اسرار تجار  یحقوق  تیحما   نیتحولات نو».  (1398)  یمیعباس کر  و  اللهجو، روحبخت .7

جد بخشنامه  تطب  هیاتحاد  2016  دیدر  مطالعه  با  ا  یقیاروپا  حقوق  پژوهشنامه ،  «رانیدر 

 . 168 – 141 ، صص23 ،یبازرگان

 قاتیتحق،  ی«از نقض حقوق مالک اسرار تجار  یناش  یمدن  تیمسؤول».  (1396)  محمد  ،یبهمن .8

 . 52 – 25 ، صص10 ،یالمللنیب یحقوق

در    ی اطلاعات مال  یبازشناس».  (1396ی )دیرسعیمنصور م  دیس  و   الهام  ،یدهکرد  مانیسل .9

 . 173 – 151 ، صص6 ،یپژوهش حقوق خصوص، «تیحقوق اموال و مالک یترازو

  ی مدن  تیمسئول»(.  1399)   زادهیتق  ابراهیم  پور، منصور وعشق  ی؛ مرتض  ا،ینیشهباز .10

)دانش و    یدانشنامه حقوق اقتصاد  «،توسط کارگر سابق   یاسرار تجار  یاز افشا  یناش

 . 261 – 241 صص (، 17)27، توسعه(
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 ی های فناور یفکر  تیاز مالک  تیحما»(.  1401رهبر )  و نوید  سبحان  ،پور فراشاهدهقان .11

و   کایمرآ  ران،یدر ا  یقیتطب  همطالع  تم؛ یخودران با تمرکز بر الگور  یهنقل  لیناملموس وسا

 . 551  – 531 ، صص(2)13 ی،قیمطالعات حقوق تطب  «،اروپا یهاتحاد 

  وداروها یراد  یاز اسرار تجار  ت یحما»(.  1396)  مرادپور  یزیعز  و حمید   فاطمه  ،یرحمان .12

مالک حقوق  نظام  مل  ی«،فکر  تیدر  در   رانیا  نینو  یهاپژوهش  یکنفرانس  جهان  و 

 . یو مطالعات اجتماع یتیعلوم ترب ،یروانشناس

 «، ان یو ب  دهیا  یو اصل دوگانگ  انیب  یآزاد»(.  1400زاده )ف یشرشیرین  و    یمهد  ،یزاهد .13

 . 127 – 95  صص (، 71)23، (استی)پژوهش حقوق( )حقوق و س یپژوهش حقوق عموم

تحد  یخوانش».  (1394)زهرا    ،یشاکر .14 تجار  دیبر  اسرار  نگاه  ؛ یقلمرو حقوق  به    یبا 

 . 222 – 197 ، صص18  ،ی حقوق قاتیفصلنامه تحق، «نقض یخواندگان دعاو  اتیدفاع

حما»(.  1391)  درضایحم  ،یصالح .15 مورد  مالک  تیآثار  حقوق  با    رانیا  یصنعت  تیدر 

 . 70 – 62 صص  (،32)8 ،یرشد فناور «،سیپار ونیبر کنوانس یکردیرو

)فاطمه صفر  و  حسن  ،یمحسن .16 تجار  رمجازیغ  لیتحص».  (1399ی  بر   ینقد  ؛ یاسرار 

دادگاه   38صادرشده از شعبه    1391/ 12/ 20مورخ  9109970223801715دادنامه شماره  

 . 16 – 1 ، صص20، فصلنامه قضاوت، «استان تهران  دنظریتجد

و    دهیا».  (1393)  یموریت   رضایعل   ی، حسام ودهقان  ان یجلائ  ی؛ محمدهاد  ی،رشمسیم .17

 . 104 – 71 ، صص11  ،یحقوق اسلام ی«،فکر تیاز آن در حقوق مالک تیحما

 

 د( قوانین و مقررات 

 1382قانون تجارت الکترونیکی مصوب  .18

 1403قانون حمایت از مالکیت صنعتی مصوب  .19
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